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한국디자인포장센터는 우리나라의 輸出増大와 여러분의 急、速한 

企業成長을 돕기 위하여, 輸出 및 内需用 曲品의 髙級化를 促成하 

는 國内 唯一한 公益機關입 니 다.
当 센터는 輸出業体에 대하F 國際規格의 優秀한 輸버品川 인裝 

資材를 適）胡 旅価供給할 뿐만 아니라, -E 든 曲品의 니사인과 包裝部 

門의 改善 向上은 불온, 备種 娱小와 出版事業, 國際交流 둥 綜r추的 
인 振興施策을 活發히 展開함으로써, 國家経済 發展과 業界의 國際 

競争力 強化에 積極 이바지하고 있읍니다.
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表紙対話

푸라타나스에 이엘로 오카가 발리워 지고 아 

이보리 블랙이 물씬 묻어날듯한 아스팔트의 表 

情을 담 넘어에 두고 금속성의 셧터 소리가 귓 

가에 흩어진다.

「키다리 아저씨」（제 3회 KSID展의 崔大錫 

氏 作品） 와 동네 개구장이들 그리고 Linhof와 

의 삼중주가 어찌 들리려는지.

撮影 李慶錫
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，74年度下半期 센터 主要開発品 /디자인開発室

品 名 ： 9〃 포터블 T V 
디자이너:高乙瀚

規 格：240 X 190 X 268 m/mH

特 徴 : 最大의 性能과 最小의 空 

間으로 移動使用이 便利 

하다.

品 名 :카 세트를 겸한 TV 
디자이너 : Roy V. Wilson

規 格：300 义 270 义 120 m/mH

特 徴 : TV, 카세트, 時計를 하나 

의 製品으로 開発하여 싼 

값으로 生産, 普及이 可能 

하다.

品 名 :디지탈 클럭 라디오 
디자이너 : 高 乙 瀚

規 格：140义 80X 96m/mH,

스피카 140X80 义61 ft/mH 

特 徴 : 스피커를 分 離, 音質의 

効果를 最大로 할 수 있다.

品 名:카스테레오
디자이너 : 高 乙 瀚 

規 格：200 X 140 * 70m/mH

스피카 180 X 147 X 120m/mH 

特 徴 : 기능적인 표면부품에 凸 

凹을 除去, 単純化를 期 

했다.



，74年度下半期 센터 主要開発品 /디자인開発室

品 名:넥타이 패턴 디자인
디자이너:愈胤鎮•文修根

規 格:폭12. 5Cm, 길이 41cm

特 徴 : 東洋 및 西欧의 市場性

과 現代的 感覚의 独特한 

패던으로 展開하였다.

品 名:누 에
디자이너 : 権 旭 顕

規 格：I 0 m/mX 250 m/mX 35 m/mH

品 名 : 불도져
디자이너 :権 旭 顕

規 格：45m/mX160m/mX 80m/mH

品 名 :韓式 雲鶴홈세트
디자이너:韓吉弘

規 格：6人用（66pcs）

特 徴 : 従来 의 7첩 8 첩 등 食 

卓為主의 構成을 現代生 

活様式에 알맞는 흠세트 

로 改善.

品 名:기 차
디자이너 :権 旭 顕
規 格：60 m/ m X 200 m/ m X 1 00 m/ mH

品 名:앰블랜스
디자이너 : 権 旭 显頁

規 格：40 m/ m X 90 m/ m X 55 m/ H



，74年度下半期 센터 主要開発品 /包装開発室

品 

規 

特

名 :넥타이 包装
格：丨 20 X 350 X 20 mm

徴 : 輸出品으로서의 性格에 알 

맞도록 全搬的으로 高級化 

하고簡潔, modern 한 디 

자인으로서 Western St이e 

의 傾向을 나타내었다.

名 :마아가린 包装
格：A 270 X 405 X 40 mm

B 31 0 X 460 X 40 m/m

徴 :現在 市中流通商品의 材 

料가 高価의 P.S 인데 반 

하여 本 研究品은 無毒安 

静剤를 쓴 PVC 를 材料 

로 함으로써 生産費가 節 

減되며, 6個를 丨 S 이로 

하는 集合包装으로서 運 

搬, 積載, 陳列에 効果的 

이다.

品 名：扇風機分解包装
規 格：642 mm X 320 mm X 440mm 

設計者：朴重根

特 徴 ： (1)容積의 축소로包装 輸 

送保管 荷役費의 節減 

(2)휴대하기 편리하다.



，74年度下半期 센터 主要開発品 /包装開発室

品 

規 

特

名：神将力士鐘包装
格：86 X 1 78 X 1 80 mm

徴 : 内容物의 固着 및 陳列에 

便利한 構造로 되었고 디 

자인은 実物을 事実的으 

로 表現하였다.

品 名 :미니 꽹과리 包装
規 格：丨50义丨30 X 1 80 mm

特 徴 : 원 텃치 紙器構造로서 生 

産 Cost 를 節減시키고 透 

明 Plastics Film 을 使用 

하여 内容物을 透視해 볼 

수 있도록 하였다.

品 名：佛像烛台包装
規 格：160 X 85 X 丨70 mm

特 徴 : 独特한 陳列効果를 갖는
紙器構造로서 모델로 한 

佛像을 原色으로 넣어 事 

実物을 表現함.



巻頭言

理事長 張盛煥

今年度의 디 자인界는 좋은 디 자인을 研究 開発하는데 그치 지 않고 디 자인의 実 

用化를 図謀하고 包装産業에서도 施設 装備의 最新化 및 技術의 高度化로서 産業 

界에 寄與해 야겠다는 責任感과 使命感이 充満한 가운데 , 매우 鼓舞的인 活動을 

展開했다고할 수 있겠읍니다. 例年과는 달리 各 디자인団体들의 個性있는 展示発 

表와 刮 目할만한 創作活動과 包装展示会는 実用化를 為한 発展的 契機를 마련해 

놓았기 때문입니다.

디자인의 専門的 開発活動이 日浅한 우리 나라에서, 特히 昨年度부터 石油波 

動에 基因하여 全世界가 숨가쁜 資源戦争에 휘 말려 経済不況이 極甚한 이 時点에 

서 執拗하게 우리 의 디 자인을 定立하고, 이 를 生活化 하고자 하는 雰囲気의 助成 

이 그 어 느 때 보다도 活澆히 振作되 었음은 디 자인界의 큰 収穫이 라 아니할 수 없 

겠 읍니 다.

한 편, 디자인에 文寸한 産業界의 動向도 지금까지 바이어의 注文과 指示에 依 

한 被動的 姿勢에서 벗어 나 独自的인 디자인의 開発을 通하여 能動的으로 國際市 

場을 開拓해 야겠다는 認識이 漸高되 는 傾向을 보이 고 있음은 매우 바람직한 現状 

이 라하겠 읍니 다 .

그러 나 디자인은 模倣이 아니 라 創作이 며 , 発見이 아니 라 하나의 発明이 라고 

볼 때 마치 James Watt 가 蒸気機関을 発明한 것 과 같은 偉力이 디 자이 너에 게 

潜在한다 하겠으므로 今年度 活動의 得失이 나 功過를 가리 기에 앞서，디자이 너 

個個人에 対한 우리의 熱望과 期待는 이 時点부터 더욱 無限하며 , 더욱 큰 바가 

있는 것 입 니 다.

商工業界가 飛躍的인 経済成長을 이룩해 온 지 난 10餘年 동안 産業界에서 차지 

하는 디자인의 比重과 重要性에 비추워 볼 때, 그 開発의 緊要性을 切感한지 오 

래 이 나, 이제 부터 디자인界는 産業発展의 橋頭堡로서 그 맡은바 使命의 重大性 

을 再覚酷하고 刻苦의 努力을 다해야할 局面에 접어 들었다고 보겠읍니다.

디 자이 너 여 러분의 눈부신 研究努力의 結実과 包装의 飛躍的 発展을 期待하며 , 

닥아 오는 새해에도 끊임없는 指導와 鞭達있으시기를 바라마지 않습니다.



工業디자인 研究開発의 要件

崔 大 錫

弘益工專工藝科專任講師

1. Industrial Design의 槪念

1) Industrial Design의 명칭문제

언제부터 인지 는 정 확치 않으나 Industrial De- 
sign (이 하 LD라 칭 함) 을 보통 工藝美術 또는 工 

業디자인 또는 產業디자인 둥으로 불리우고 있 

으나 Industrial Desian이 지 닌 뜻을 잘 옮긴 표 

현은 아닌 것 같으며 우리가 그 지닌 본래의 의 

미를 올바르게 파악하거나 또는 그대로 Indust­
rial Design으로 옮겨 사용하는 것이 옳을런지도 

모르겠다. “工業*이라는 우리말의 개념이「營利 

를 목적으로 원료품을 加工 製造하는 物質」만을 

의미하는 것으로 파악하는한 적합한 번역은 되 

지 않는 것 같다. 이렇게 명칭의 문제에서 보듯 

이 I. D가 지 닌 개 념 은 다분히 복합적 이 며 포괄 

적임을 암시한다.

2) I. D의 定義 및 對象範圍

“인간은 도구를 사용하는 동물이다”라는 말이 

있다. 이 때 인간이 사용할 도구를 만든다는 것 

은 인간의 본능이고 이러한 도구를 만들 때 본능 

적으로 디자인 의식이 작용하게 되는 것이다. 

그러므로 인간은 디자인 하는 동물이라고 할 수 

있다. 인간이 있는 곳에는 반드시 디자인이 있 

으며 인간이 가지는 문화적 본능의 하나가 바로 

디자인이라고 할 수 있는 것이다.

이렇게 오랜세월 동안 인류생활과 더불어 알 

게 모르게, 무명의 디자이너로부터 디자인만 전 

념하는 디자이너라고 하는 직업이 나타나기까지 

성 장하여 온 I. D는 이 제 인류의 역 사 속에 전혀 

새로운 시 대를 만들었고 대중의 생활 속에 깊이. 

침투하여 의식 무의식 중에 지지되어 오고 있다.

이처럼 현대 디자인은 원천적으로 I.D를 출발 

점으로 삼고 있고 이런 점에서 I.D는 모든 디자 

인의 본질을 이루고 있다고 하겠다. 그러나 지 

금도 발전과정에 있고 또 뚜렷한, 획 일성 있는 

방법론이 제기되지 못하고 있는데 이것이 또한 

I.D가 지닌 특성이기도 한 것이다. 물론 국제적 

으로 I. D의 문제 가 자주 논의 되 기 는 하였 으나 대 

부분 구체적인 것이기 보다는 지엽적 추상적인 

것이었다. 여기 LD의 초창기적 정의를 살펴보면 

미 국의 Harold Van Doren씨 는 “Industrial De­
sign a Practical Guide”의 서문에서「1940년 초 

판 발행 당시 에 는 Industrial Designer라는 직 업 은 

극히 새로운 것이 었고 LD의 제 원리, 제 방법은 

거의 체계를 갖추지 못하고 학교에서도 실제로 

어떤 방법으로 가르쳐 야 하는가 하는 문제에 부 

9
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딛치게 되었다. ——제2차 세계대전 이래이 영 

역 의 관심 히 급속히 높아져 서 Industrial Designer 
로서 일하고 있다. 그럼에도 불구하고 LD라는 

기본적 사실은 무엇을 목표하는 것 일까? LD는 

사회에 대해서 어떤 기여를 할 것인가에 대하여 

아직까지 해결해야할 불명확점이 남아 있다」고 

기술하고「Industrial Designer는 공업적으로 제 

작된 제품을 개량하여 전의 제품보다도 편리하 

여 유용한 것으로, 소비자에게 이것을 소유하고 

싶다는 욕망을 일으키게 하며 그 최종의 목표는 

물론 매상을 늘리고 이윤을 올리는 일이다. 그 

리고 이것올 달성하기 위해서는 디자이너에게는 

재능과 기술이 필요하다」고 말하고 있으며 또한 

「디자이너라고 하는 직업처럼 다방면에 걸친 숙 

련이 요구되는 직입은 따로 없을 것이다. 디자 

이너는 예술가, 설계가, 기사, 모형제작자, 세 

일즈 맨, 상인이 아니 면 안된다. 또 생 산의 제 방 

법, 제재료에 대한 지식, 그리고 조사라고 하는 

일이 디자인에 있어서 유력한 무기의 하나가 되 

고 있는 지금 디자이너는 통계가, 분석가도 되 

지 않으면 안된다」결국「LD는 量產에 맞게 제 

품을 분석하고, 창작하고 실현하는 실제 행위이 

다. 그 목표는 거액의 투자가 되기 전에 일반으 

로 받아들일 수 있는 확실한 형태, 그리고 널리 

팔아서 적정한 이윤을 얻을 수 있는 가격으로 

제조할 수 있는 형태를 획득하는 일이다.

따라서 디자이너의 직책은 주로 유용한 것을 

더 유용하게 하는데 있다. 美 그것은 디자이너 

의 제일의 관심사는 아니다. 美는 제품의 기능 

과 형, 색과의 조화로서 결과된다」고 말하고 있 

다. 그러 나 일반적으로 I. D란「대 량판매를 목적 

으로 하는 공업 양산품올 디 자인 하는 것 이 다」라 

고 이해되고 있다. 그런 의미에서는 I.D는 곧 

Product Design으로 파악된다. 그러 나 오늘날의 

LD의 개념으로는 적합치 못하다고 하겠다.

오늘의 국제사회는 국제화, 정보기술 및 생활 

환경의 혁신적 변화는 일상생활에서부터 산업, 

경제, 국방에 이르는 국가사회 전반에 걸쳐 급 

격한 변혁을 가져오게 하고 있는 것이다. 여기 

에 LD의 개념과 그 대상분야 역시 점차 넓혀져 

가고 있는 것이다. 실로오늘의 LD는 그 내용에 

있어서 이미 Product Design만의 의미에서는 벗 

어 나 인간환경의 모든 면을 포함한 포괄적 인 디 

자인의 종합화 경향을 띠고 있다.

근대적 LD의 변천을 역사적으로 더듬어 보면 

더욱 그러한 사실을 알 수 있다. LD발전에 공헌 

했던 나라는 영국, 독일, 미국이었는데 선진공 

업국이었던 영국에서는 19세기 중엽 William 
Morris의 工藝 운동이 인간과 기계의 관계에 관해 

서 문제를 제기하였고, 독일의 Hermann Muthe- 
sius의 독일공작연맹 (DWB) 이 20세 기 초 미 술과 

공업과 수공작의 협력에 의한 생활조형의 良質 

化를 도모하는 것을 목적으로 결성되어 오늘의 

LD 발전의 계기로 마련하였으나 무엇보다도 중 

요한 것 이 Walter Gropius의 Bauhaus 운동이 다 

Bauhaus야 말로 近代디자인의 理念를 가장 정확 

히 표현하였으며 새로운 세계관의 表明올 가지 

고 출발한 이 운동은 하나의 사상운동이 며 디자 

인 교육을 통해서 후세에 그 영향을 미치게 하 

였다. 문제를 제기한 것이 영국이고 그것에 知 

的 해결을 가져오게 한 것이 독일이라고 한다면 

近代디 자인을 보급시 켜 생 활 가운데 뿌리밖게 

한 것은 미국이다. 이미 미국은 1920년대에는 

大衆생활 속에 들어가 대 량소비와 기계화를 기 

조로 하는 생활양식이 확립돼 가고 있었다. 이러 

한 상황을 배경으로 1926년부터 1928년에 걸쳐 

서 Henry Dreyfuss, Raymond Loewy, Walter 
Dorwin Teague, Norman Bel Geddes의 4人이 뉴 

욕시에서 각각 디자인 사무실을 열었고 이것이 

직업으로서의 LD활동의 시작이었다.

제품의 성능과 가격이 거의 같은 경우에는 디 

자인의 우열이 판매 경쟁을 승리로 인도하는 큰 

요인이 되는 일 즉, 디자인의 경제가치가 미국 

에 있어서는 재빨리 인식되어 기업활동의 일환 

으로 되었다.

근대 I. D가 이 와 같이 변천하여 오늘에 이 르고 

있으나 1957년 까지 도 ID의 확실한 정 의 는 이루어 

지지 않았으며 ICSID의 정관을 기초로 할 때 그 

정의를 설정할 필요성으로 스톡호름에서 다음과 

같은 글이 승인된 사실이 있다.

Flndustrial Designer라면 훈련과 기술적 지식 

과 경험과 시각적 감수성에 의해서 공업적 생산 

수단에 의하여 대량으로 재생산되는 물품의 재 

료, 구조, 형태, 색채, 표면처리, 장식을 결정 
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하는 자격을 구비한 자를 말한다. Industrial 
Designer•는 때에 따라서 공업적으로 제조되는 

물품의 전체에 또는 부분적으로 관련성을 맺고 

있다.」Flndustrial Designer는 또한 포장, 선 

전, 전시, 시장개척의 제 문제에 있어그 문제의 

해결이 기술적 지식이나 경험에다 시각적 가치 

평가도 요구하는 경우에는 이들 제문제에도 관 

련될 수 있다.」「생산을 위하여 手加工이 이용 

되는 기술을 기초로 하는 제조업에서 일하는 디 

자이너 라 하더 라도 그의 도면 내지는 원형 에 따 

라서 제조되는 물품이 상업적 성격을 가지며 대 

량생산되고 공예가의 개인적 작업이 아닐 경우 

에는 그는 Industrial Designer로 볼 수있다.」

이 정의는 당시 위원회 초안으로서 미흡한 부 

분도 있다고 느껴지기는하나 여러 가지를 포괄할 

수 있는 이점이 있어 오늘날 ICSID의 운영에 참 

고가 되어 왔었다. 그 후 새로운 정의가 1967년 

제5회 ICSID 총회에서 보고된 내용의 경우 거의 

지지를 받지 못하였고 제7회 ICSID 총회에서 정 

관상에 하둥의 정의를 필요로 하지 않는다고 결 

의 될 때까지 ICSID 정관에 남아 있었다. 1964 
년 3월 ICSID가 계획 한 제 1회 I. D 교육 세 미 나에 

있어서 Tomas Maldonado（1967〜1969 ICSID회 

장）에 의해 더욱 세련된 정의가 기초되어 동 세 

미나에서 유용한 정의로서 채택되었다. 즉「LD 
는 공업에 의하여 생산되는 물품의 형태적 제 특 

질을 결정하는 것을 목적으로 하는 하나의 창조 

활동이다. 이러한 형태적 제 특질이란 단지 외 

형적 제 특질이 아니며 본질적으로는 하나의 시 

스템을 만드는 측과 사용하는 측의 어느 쪽에 

서 보더라도 불가분의 관계에 있는 통일체로 할 

수 있는 구조적, 기능적, 제 관계를 맺는 작업이 

다.」「LD는 공업생산에 의해서 조건 붙일 수 있 

는 인간환경의 모든 면을 포함하는데까지 확대 

된다.」결국 LD는 예술, 공학, 상품학 둥의 全 

一化（Integration）를 의미 한다고 할 수 있다.

이렇듯 초기적. 의미에서 20세기 중엽에 이르러 

산업 경제시 대의 일대 중요 요인으로등장하게 되 

어 오늘날 처 럼 LD는 건축, 도시 계획 둥과 같이 

복잡한 영역으로서 내외부적으로 작용하는 기업 

의 한 중요사가 되고 인간의 기본요구를 만족시 

키는 제품을 생산케 되었다. 따라서 오늘날 같 
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이 급변하는 과학기 술 및 사회 적 여 건하에 서 I. D 
의 개념은 더욱 포괄적 의미를 지니고 세분화되 

면서도 종합화 되어 가고 있다. 이와 같은 LD의 

개념은 자연히 LD의 대상도 광범위 하여져 그 구 

체적 대상 설정이 곤란하다. 따라서 그 대상도 

처음부터 결정되어 있었던 것은 아니고 역사적 

으로 끊임없이 그 대상의 폭을 넓혀왔던 것이 
다. 일반적으로/생산조건과 가치를 지니고 있는 

한 LD의 대상이 될 수 있으며 또한 LD의 개념 

과 방법울 적용시킴으로써 이제까지 그렇지 못했 

던 것을 대량생산이 가능하고 유통성이 있는 것 

으로 만들어 나가고 있다.

I. D의 대 상을 Harold Van Doren씨 는 다음과 

같이 분류하였다.

① 일반적으로 가정용구에 속하는 것들로서 

비교적 디자이너의 아이디어나 조형적 감각표현 

에 제약이 적은 제품들로서 난방, 환기, 청소용 

구, 식량보존용구, 조리용, 세탁용, 다림질용, 

조명기구, 위생기구, 라디오, 텔레비젼, 흡연용 

구, 정원용구, 옥외가구, 여행가방, 장난감, 옥 

외 어 린이 놀이용구, 스포츠 및 오락용 설비품 

등 모든 전형적인 시민이 사용하는 제품들인 

Consumer Products （소비자 제품）.

② 대중에게 직접 간접으로 서어비스 하는 데 

쓰이며 가정에서 비교적 소비자가 소유하는 일 

이 드문 비 품류呈서 계 량기, 자동판매 기, 사무 

용 책상 캐비넷, 타이프 라이터, 계산기, 금고 

류, 주유기, 이발용 의자, 헤어 드라이어, 치과 

용 기구, X선 장치, 소독기, 전기치료기 둥의 

Commercial Equipment（상업용 또는 서어 비스업 

용 비품）. 、

③ 기업체 또는 공공기관에서 소유하는 것으 

로서 주로 기 능위 주의 기 계 류이 다. 공작용기 계, 

용광로, 동력장치, 통신기, 인쇄기 둥의 Capital 
or Durable Goods （資本財 또는 耐久財）

④ 직접 간접 으로 대 중에 게 봉사하는 교통수 

단이다. 자동차, 자가용 비행기, 오토바이, 자 

전거, 보트 둥은 소비자의 소유물인 경우도 있 

으나 버스, 트럭, 기차, 전차, 선박, 영업용 비 

행기 둥의 Transportation （수송설비）. 이 분류에 

들어 가는 것에는 때론 위의 어느 것에 속하는 

것도 있을 것이다. 즉, 회사든가 단체 둥의 내 
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구설비의 일부가 되는 일이 많아 자본재로서 분 

류하기도 한다.

이 상의 분류품들이 다 동일한 양산체제 에 의 

하여 제작 된다고는 할 수 없으나 결과적으로 

균일한 제품을 생산한다는 근본방향에 있어서는 

본질적으로 같다고 할 수 있다. 이러한 분류방 

법 이 외에도 품목별 둥 여러 측면에서 분류할 

수도 있겠으며 앞으로 더욱 그 대상은 다방면에 

걸쳐 전개될 것이다.

사회는 점차 高度化해가고 거기에 다라 도시 

환경도 점점 더 高性能, 高能率인 것을 요구하고 

있다. 단위면적 공간에의 투자가 증대하는데 따 

라 도시는 말하자면'Product의 集積으로서 공업 

적 생산의 대상으로 생각되려 하고 있다. 이 현 

대도시에 있어서 LD의 공헌해야 할 영역으로서 

Street Fumiture를 비 롯 놀이 터, 공원 둥과 일 반 

공간을 제외한 裝置物에 의해서 직접 간접으로 

규정된 장치공간 혹은 사람의 동작으로부터 연 

역되는 계측가능한 부엌, 목욕탕, 화장실 둥의 

공간을 들 수 있겠다. 그외에 LD는 工業化, 都 

市化의 진전에 수반하는 새로운 과제를 안고 그 

방법과 수단의 적용대상을 넓혀가고 있다. LD 
는 오늘의 생 활을 보다 나은 방향으로 이 끌어 가 

는데 필요한, 즉, 인간이 직접 간접으로 사용하 

는 모든 기물을 포함하며 나아가 그 환경을 조 

형적 질서로 이끄는 문명창조의 실체의 세계인 

것이 다.

2. 硏究開發의 要件

1) LD의 特性

앞에서 LD 전반에 걸친 발전과정 을 보았듯이 

시대적 상황이나 지역적 조건에 따라 ID도 다양 

하게 발전해 왔고 또 발전해 가고 있으므로 일 

관성 있는 개발 요건을 제시하기는 곤란한 문제 

가 아닐 수 없다. 따라서 가장 일반화된 몇가지 

과정을 제시하므로서 그 구체적 과정을 살펴 보 

고 결론적으로 우리 나라 LD가 당면한 몇 가지 

문제 점 을 제 시 하고자 한다.

Industrial Designer는 그들의 문제를 어떻게 

시 작하며 해결하는가 ? 어떤 Industrial Designer 
가 어떤 문제를 취급하는 방식은 무엇인가의 문 

제 를 I. D의 지 도자 Raymond Loewy가 본격 적 으 

로 論究한바 있다. 그에 의하면 그가 제시하는 

가설적 사례는 결국 보수적인 제조업자의 자세 

를 지양하지 않으면 안되고 여러 경쟁 제조업자 

들과의 사이에서 제품의 良質性을 강력히 추구 

하지 않으면 안된다는 점에 있다. 그리하여 풍 

부한 경험자인 디자이너를 필요로 하게 된다.

그가 추진하는 LD 발전책은 다음과 같다.

첫째 단계는 두 개의 양상을 갖는 절차 즉, 

사태의 발견, 제품에 관한 충분한 정보를 수집 

하고 그것을 대 경쟁자들의 측면에서 재 편성하 

고 비교 검토하는 일, 비록 고객이 디자이너에 

게 어떤 data를 충분히 제공한다 하더라도 거 기 

에 독자적으로 첨 가해서 검토해야 할 것이 필요 

하다. 다음으로는 대표 디자이너가 상인으로부 

터 정보를 수집하러 현장에 파유되어서 충분히 

비교 검토할 수 있는 시범상점에 여러 가지 제 

품을 진열한다. 뿐만 아니라 제품을 연구하고 

전체적 인 추진앙양 절차를 검 토해 야 한다. 또 다 

른 절차는 업자의 제품생산 기계시설에 대한 

적절한 모든 정보를 수집하며 업자의 주된 人性 

검토를 하는 단계이다. 이를 위해서는 디자이너 

는 자기 사무실에 머무르지 말고 고객의 공장에 

가서 어떤 장비가 필요하고 꼭 중요한 것인가를 

판단하며 대인접촉, 기술, 자세에 관한 정확한 

식견을 갖도록 할 것이다.

둘째 단계에서는 디자인은 여러 가지 예비검 

토 (sketch) 및 모형 설정 (mod이s) 을 하여 야 한 

다. 이것이 바로 문자 그대로 수백장의 설계도 

를 작성 하여 야 하는 창조적 탐구의 과정 이 다. 

그 다음으로는 여 러 가지 Sketch를 판단하고 가 

장 신뢰 도가 큰 두 서 너 가지 를 선택 하는 일이 다 

그 결과 계획은 개량 발전되는 것이며 또한 모 

형은 이루어 지지 만 이 때에 계획과모형은 利用 

度가 높게끔 정확히 볼 수 있도록 일단락 지어 

야 한다.

세째 단계는 모형을 제작하고 시험하는 단계 
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이다. 회사는 정확한 제작계획으로부터 두 서너 

가지의 Working Models을 제작한다. 그 다음에 

충분한 규모의 제작이 시작되고 제품이 분배자 

의 손에 들어서게 된다.

네째 단계로서는 판매추진계획을 들 수 있다. 

광고기 술이 일 반대중에 게 주의 를 환기시 키 므로 

서 얼마나 많은 구매력을 증가 시키느냐에 문제 

의 성패가 결정된다. 똑같은 방법으로 일을 추 

진하는 디자이너는 별로 없으나 모든 디자이너 

는 깊은 예 비적 연구를 한다는 것은 공통적이다.

그리고 다음으로 I.D에 있어서의 주요문제는 

첫째,업자주변의 문제 가 중대하다. 오랜기간 동 

안에 걸쳐서 형성된 관심사일 경우는 그만큼 공 

장에, 그의 판매조직에, 대중의 신뢰도에 많은 

투자를 한다.

둘째는, 대중이다. 즉 대중이 무엇을 좋아 하 

느냐를 발견한다는 것은 대중이 최후로 판단 한 

다는 점 에서 중요문제이 다. 여 러 가지 류의 고 

찰을 하고 몇 가지 경 향을 도표로 작성 하고 진술 

을 한다.

끝으로 디 자이 너 의 문제 이 다. 디 자이 너 에 관해 

서는 그의 작품주변에 놓이는 여러 가지 문제들 

을 내포하고 있다. 디자이너는 그 자신의 美的, 

사회적 이 념, 소비자의 취향, 업자의 기 업이념 

둥을 결합하는 것을 업무로 한다. 디자이너의 

理想은 여러 가지이다. 어떤 것은 단지 生을 더 

편안하게, 안락하게 만든다는 점도 있지만, 어 

떤 것은 그의 사명이 시대의 긴요한 진실성을 

전달하는데 있다고도 믿고 있다. 어떤 디자이너 

들은 단지 대중취향의 공통분모를 전달한다고 

보고 있지만 그럴 때에는 그들의 사회적 배경을 

지 향할 수는 없 다. Alvin Lustig가 말하는 바 

「디 자이너가 된다는 사실은 우리가 사회 의 이념 

을 이해하며 또 그 사회의 이념에다 형식을 부 

여하는 능력을 갖는다는 확신을 의미한다」디자 

이 너 는 그•가 美的 屬性 (esthetic qualities) 에 민 

감하며, 재료와 제품화 과정 에 익숙하며 주변 사 

람들의 요구에 공:명할 때에만 그러한 일을 수행 

해낼 수 있다.

2) 우리 나라에 있어서의 

LD開發上의 諸 問題

........................................................特輯I/工業디자인

우리 나라에 있어서의 경제성장과 공업 근대 

화는 기간산업의 발전에 못지 않게 소비재 생산 

증대에 있어서도 크게 발전 하였으나 제품생산에 

있어서의 경제적, 기술적 수준은 그 진전 과정 

에 있어서 디자인의 문제가 제 기될 만큼 성숙하 

였다고는 볼 수 없을 것이다. 그것은 현재 우리 

나라에서 Industrial Designer?} 필요한 생산업 

체의 경우, 대부분디자이너를두고있지 않으며 

일부의 경우 1〜10명의 디 자이 너를두고있는기 

업체도 있기는하나 그 활동 내용이 앞에서 언급 

한 것과 같은 또는 유사한 시스템을 갖추지 못 

하고 일반 디자이너들이 하는, 기업 내의 광고 

를 비롯하여 전반적인 일을 맡고 있는 실정이어 

서 LD다운 LD는 거의 이루어지지 못하고 있는 

실정 이 다.

여 기 그러 한 문제 점 을 몇 가지로 요약하여 보 

면 다음과 같다.

① 사회적인 면

무엇보다 가장 중요한 문제 는 LD에 대한 사회 

오卜 기업의 인식부족에서 오는 결과이다. 이러한 

문제의 해결은 디자이너와 기업의 갭을 줄이는 

데서부터 이루어져 야 한다.

수출증대를 꾀하고 있는 현시점에서 수출의 

현실적 문제를 감안할 때 디자인의 요구가 거의 

존재할 수 없게 되어 있다. 그것은 수출품의 대 

부분이 보세가공 아니면 토속공예품이 나 잡화품 

또는 부품이 대부분으로서 디자인이 차지하는 

비율이 극히 적고 국내시장 제품에 있어서도 대 

부분이 외국 디자인을 모방하거 나 외국 모델의 

조립 가공에 그치 거 나 제 품의 Style만을 변 경 하는 

Re-Styling과 Model을 Change하는 Redesign 에 

그치고 있는 실정이기 때문이다. 이러한 데에는 

국내기술의 낙후성 문제도 있겠지 만 판매시장의 

협소 둥의 근본원인이 있다.

어떤 경우는 다만 인건비가 싸다는 이유만으 

로 외국으로부터 디자인은 물론 부품을 들여다 

조립 하여 수출하는 사례 도 많으므로 오리 지 날 디 

자인이 이루어지기 위해서는 건전한 기업의 발 

전이 전제가 되지 않으면 안될 것이다. 앞에서 

도 언급했드시 LD는 각 국가 각 시 대마다 각기 

독특한 양상을 지니고 발전하여 왔고 발전하여 

가고 있으므로 우리 나라는 우리 나라대로의 시 
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