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인공지능을 활용한  
신개념 그림일기 SNS



1. Outline



국내 소셜 미디어 연령별 월 평군 이용자수
10대 20대 30대 40대 50대

1위

2위

3위

각 어플당 SNS를 사용하는 

연령별 비중이 크게 상이하다

Source : 닐슨코리안클릭(2020. 05),2020 1분기 포털&SNS보고서

*월 평균 이용자 수는 2020 1분기내 월별로 발생한 이요자 수의 산술평균값

1.개요

편중된 이용 연령층

221만 493만 440만 502만

191만 386만 319만 298만 297만

544만

266만 177만268만178만178만



1.개요
SNS의 편중된 이용 연령층이 끼치는 문제점

편중된 이용 연령층

2 .광고 대상이 특정됨1. 매니악 해짐

광고 수익성 약화새로운 이용자 유입 차단



‘모든 연령대가 경험해본

흥미로운 기록 방식 필요’

1.개요



1.개요

모든 연령 대가 경험해본

흥미로운 기록 방식

‘그림일기’



2. App Interface



2.  App 인터페이스

Drawary

로딩화면 
텍스트 형식의 로고와 추상적 이미지의 배경


Drawary(가제)  
Draw+Diary 와 같이 ‘일상을 그린다’라는 의미를 내포



메인화면 
아래로 스크롤하면 팔로워한 유저의 그림일기와 광고가 나온다.

타 sns에서 본 익숙한 타임라인이므로 누구나 거부감 없이 사용 가능하다.

다이어리 버튼 
다이어리 버튼을 터치해 그림일기를 공유한다.

2.  App 인터페이스

ISFP_92

ENTP_89

10분 전

1시간 전 자신의 프로필을 자동으로 일러스트로 변경해 준다.



사진선택 화면 
사진을 선택한다

취소

2.  App 인터페이스



그림일기 화면 
사진을 그림으로 바꾸거나 글을 기록할 수 있다.


이전

그림변환 버튼 

사진에서 오브젝트를 일러스트로 변환한다.

그림변환 쓰기

2.  App 인터페이스

쓰기 버튼 

모눈 종이에 50자 제한으로 글을 쓴다.



이전

태깅 

AI가 인식한 이미지들이 자동으로 태그된 목록이 나온다. 

사용자가 직접 태그를 달지 않아도 되어 태그가 익숙하지 않은

연령대나 이용자들 또한 태그기능을 자연스럽게 이용할 수 있다.

그림변환 그림일기 화면 - 오브젝트 선택 
AI가 인식한 오브젝트들이 색이 칠해지며 해당 오브젝트를 선택시 

선택된 오브젝트가 그림으로 변환된다


# 사크레쾨르 대성당
# 나무

2.  App 인터페이스

쓰기

# 가로등
# 남자
# 여자

스타일



이전그림변환 그림일기 화면 - 그림 선택 
선택된 오브젝트가 그림으로 변경되며 해당 태그에 색이 칠해진다.

하단에 해당 태그를 눌러도 그림 변환이 가능하다.


# 사크레쾨르 대성당
# 나무
# 가로등
# 남자

2.  App 인터페이스

쓰기

# 여자

스타일

사크레쾨르… 그림으로 변경된 이미지를 터치하면 자동으로 달린 태그가 뜨며 이용자가 임의로 수정 또한 가능하다.



이전그림변환 그림일기 화면 - 그림 선택 
강조하고 싶은 오브젝트를 그림으로 변환시키고 변환된 그림만 태그 되기 때문에

간단하고 빠르게 이미지와 태그를 만들수 있다.


# 사크레쾨르 대성당
# 나무
# 가로등
# 남자

2.  App 인터페이스

쓰기

# 여자

스타일

스타일 버튼 

그림과 사진의 스타일을 바꿀 수 있다.

쓰기 버튼 

그림 스타일의 변화없이 그대로 일기를 작성한다.



스타일 화면  
그림의 스타일을 스케치, 일러스트 로 바꾸거나

그림의 컬러톤, 스케치 라인의 두께등이 변경 가능하며

사용자의 취향을 담을 수 있는 다양한 옵션이 있다.


2.  App 인터페이스

이전스타일

쓰기

스케치 일러스트

배경 스타일

라인 두께

컬러 톤

이전스타일

쓰기

스케치 일러스트

배경 스타일

라인 두께

컬러 톤

쓰기 버튼 

그림스타일을 결정 했다면 쓰기로 넘어간다.



이전쓰기 쓰기 화면  
글은 50자로 제한되어 간단하고 부담되지 않는 기록과

소통을 지향한다.

이용자는 제한된 틀 안에서 다양한 창의성을 발휘할 수 있고

이러한 아기자기함이 이 sns의 아이덴티티이다.


2.  App 인터페이스

파 리 에 서   가 장   높 다 는   몽 마 르 

뜨 언 덕 !    파 리   시 내 가   한 눈 에  

보 여 서   장 관 이 었 다 .    다 음 은 

어 딜   가 볼 까 ?



2.  App 인터페이스

파 리 에 서   가 장   높 다 는   몽 마 르 

뜨 언 덕 !    파 리   시 내 가   한 눈 에  

보 여 서   장 관 이 었 다 .    다 음 은 

어 딜   가 볼 까 ?

메인화면 
일기 작성을 완료하면 메인화면으로 돌아간다.

ISFP_92 지금

#몽마르뜨언덕 #사크레쾨르대성당 #오빠랑

너무 즐거운 하루였어 😙

ㄴ  행복하다 히히 😊  

팔로우한 친구들은 다양한 스티커를 사진이나 글에 붙여서 이미지를 함께 꾸미거나

감정 표현을 할 수 있다.

해당 스티커를 누르면 누가 작성했는지 태그가 뜬다.

ISFP_92



3. Commercial



3.  이윤창출

과 도 한   열   없 이   빠 른 건 조 . 

새 로 운   플 라 이 웨 이   노 즐 .

광고화면 
메인화면에서 스크롤을 내리면 유저의 관심사 패턴을 분석해

무작위 광고가 나오는 구조는 다른 sns와 동일하다.


광고 또한 스케치 스타일로 홍보가 가능하며

다양한 스케치 스타일 조합이 가능하다.


Dyson_korea 지금

예) 제품 실사 + 배경 스케치 

     제품 스케치 + 배경 실사



3.  이윤창출

과 도 한   열   없 이   빠 른 건 조 . 

새 로 운   플 라 이 웨 이   노 즐 .

광고화면 
광고이미지를 터치하면 주변의 일러스트가 실사이미지로 보인다.


그냥 스쳐지나가는 광고가 아닌 호기심을 가지고 제품을 면밀히 살펴봐 

광고 접근성을 높여주어 클라이언트는 효과적인 광고효과를 누릴 수 있다.

 

다음과 같은 해당 어플의 아이텐티티와 부합하는 다양한 창의적 

광고구성이 가능하다.


Dyson_korea 지금



감사합니다.


