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우리가�주목해야�할�다양한�박람회�정보들을�취합하고, 가치�있는�정보로�해석하여, 
쉽게�읽을�수�있게�만들어�디자인�기업에게�전달해�드리는�뉴스레터�입니다.

                      첫번째로�발행되는�디자인: 온�뉴스레터에서는�코로나 19 확산�이후�전세계�박람회들이�어떻게�진행�되고�있는지에�대한�현황과,
실제�디지털과�오프라인을�합쳐�하이브리드�방식으로�전환되어�진행�되었던 MWC2021에�대한�정보를�함께�전달해�드리고자�합니다.

디자인:온은�한국디자인진흥원과�융합�컨텐츠�기업, 디브리프(Debrief)가�함께�제작, 배포합니다.
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코로나19가�글로벌�박람회에�미친�변화
The Impact of COVID-19
on Global Exhibitions

2019년 12월�중국�후베이성�우한시에서�발생하고 2020년 3월�세계보건기구(WHO)에�의해�팬데믹(Pandemic)이�선언된�코로나19.

이�사태가�언제�끝낼까�그�끝을�애타게�기다리며�비대면과�거리�두기가�어느새�일상이�된�지�벌써 1년�반이�훌쩍�넘었습니다.

세계�누적�확진자�수는 1억 8천 8백만�명을�넘었고, 변이�바이러스만�해도�알파부터�람다까지 12종이나�발생하였습니다.

우리는�산업, 교육, 여가와�문화�등�다양한�분야에�걸쳐�단시간에�큰�변화를�겪어오고�있습니다. 코로나19 이후�산업, 교육, 여가와�문화�등 

다양한�분야에�걸쳐�디지털�전환(Digital Transformation)이�급격하게�일어나고�있습니다.

연중행사로�전�세계의�유사�산업�군들이�모여�자신들의�새로운�기술과�제품을�뽐내던�글로벌�박람회들도�예외는�아니었습니다.

팬데믹이�선언된�이후�전�세계의�대부분의�박람회는�사상�최초로�줄줄이�취소가�되기�시작하였으며, 코로나19 사태의�장기화와�함께 

점차�디지털�전환이�이루어졌습니다.

PART 1.
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01.
박람회는�관람객의�기준에�따라�크게 3가지�유형으로�나뉩니다. 
정부나�기관�관계자를�대상으로�하는 B2G, 기업과�바이어�및�유통사를�대상으로�하는 B2B와�일반�소비자를�대상으로�하는 B2C, 
그리고 B2B와 B2C가�혼합된�형태가�존재합니다.

B2C는 Public Show 혹은 Consumer Exhibition이라고도�불리며, 
글로벌�단위보다는�로컬�단위의�박람회가�많은�편입니다.

소비자�그룹을�직접�만날�수�있기�때문에�시장�수요�조사로도 
활용이�가능하며, 특히�수출�기업의�경우�해외�박람회를 
참가함으로써�현지�고객들의�시장�반응을�엿볼�수�있는�기회로도 
활용이�가능합니다.

우리가�주로�알고�있는�글로벌�규모의�박람회들은�대부분 B2B 
유형에�속합니다.
Trade Show 혹은 Trade Fair로도�불리며, 구매�담당자�등�해당 
분야의�영향력�있는�사람들이�방문하기�때문에�참가�기업에게�비용 
대비�효율적인�운영이�가능한�박람회입니다.

이번�디자인온에서는 B2B 영역의�글로벌�박람회, 그리고 
그중에서도�영역별�정상급의�주요�박람회의�변화에�대해�논합니다.

글 로 벌

박 람 회

방문객 주요�해당�산업

B2G
Business to Government

정부
기관�관계자

기업
바이어
유통사

일반�소비자

군수품
스마트시티
안전�관련

대부분의�산업이
해당됨

펫
여행

Business to Business

Business to Consumer

B2B

B2C

출처 : 마이페어�블로그의�내용을�바탕으로�구성한�내용임

박람회



글 로 벌
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세계적으로�매년�열리는 B2B 박람회는�그야말로�셀�수�없이�많습니다. 그중에서도�전�세계의�유명�선도�기업들이�참가하며�다양한�매체와�소비자들까지�주목하는�주요�분야로 
디자인온에서는�가전/정보통신, 자동차, 소비재/인테리어와�패션이라는 4개�분야를�정리해보았습니다. 세계 3대�혹은 4대라는�이름으로�불리는�박람회들을�아래와�같이�각�분야�별로 
정리할�수�있습니다. 디자인�기업이라면�어디선가�한�번쯤은�들어봤을�법한 4가지�영역의 13개�글로벌�박람회들이�코로나19 이후로�어떤�변화를�맞이하고�있는지�살펴보고자�합니다.

01.

GLOBAL
EXHIBITION

가전/
정보통신

CES세계 3대
정보통신기술(ICT) 전시회 MWC

I FA

Consumer Electronics Show

Mobile World Congress

Internationale Funkausstellung

라스베가스에서�열리는 50여�년�역사의�세계�최대�규모의 ICT 융합�전시회

세계�최대�모바일·통신�전시회. 바르셀로나에서�가장�큰�규모로�열리며�상하이, LA로도�확장하여�개최�중

베를린에서�열리는�오랜�전통의�유럽�가전�박람회. 앞서�공개된�기술들의�동향을�알�수�있는�전시회

패션 세계 4대�패션위크

NYFW New York Fashion Week
패션위크�중�가장�상업적인�컬렉션이�발표되는�쇼. 주요브랜드: 마크제이콥스, 켈빈클라인, 톰브라운�등

L FW London Fashion Week
젊은�디자이너들의�시험�무대로�꼽히며�그만큼�독창적인�디자인이�나오는�쇼. 주요브랜드: 버버리, 비비안웨스트우드�등

MFW Milan Fashion Week
주요브랜드: 구찌, 프라다, 펜디, 베르사체, 아르마니, 돌체앤가바나�등

PFW Paris Fashion Week
패션위크의�본고장으로�과감한�연출과�큰�규모. 주요브랜드: 샤넬, 루이비통, 크리스찬디올, 지방시�등

자동차 세계 3대�모터쇼

IAA
NAIAS
GIMS

International Automobile Ausstellung

North American International Auto Show

Geneva International Motor Show

프랑크푸르트�모터쇼. 세계�최대�규모의�모터쇼로, 독일�프랑크푸르트에서�격년마다�개최됨

매년�미국�디트로이트에서�개최하는�국제자동차�전시회(북미국제오토쇼)

스위스�제네바에서�열리는�자동차�미생산국으로는�최대�규모의�자동차전시회

소비재/
인테리어

세계 3대�소비재�박람회 AMBIENTE
MAISON & OBJET

SALONE MOBILE Salone Internazionale del Mobile di Milano

메종�앤�오브제. 프랑스�파리에서�유럽�최대�규모로�개최되며�전시회와
디지털�플랫폼을�통해�홈�데코, 인테리어, 건축�등�트렌드를�보여줌

암비엔테. 독일�프랑크푸르트에서�열리는�세계�최대�소비재�박람회로
Dining, Living, Giving 세�영역에서�최신�트렌드를�알�수�있음

밀라노�가구�박람회. 매년 2회�개최되어�각�분야들의�동향을�빠르게�확인할�수�있는�전시회
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코 로 나  1 9  이 후

글로벌�박람회�현황

CES 2020
(라스베가스)

MWC 2020
(바르셀로나) MWC 2020

(상하이)

MWC 2021
(상하이)

CES 2021

MWC 2021
(바르셀로나)

IFA 2021
(베를린)

CES 2022
(라스베가스)

MWC 2022
(바르셀로나)

MWC 2022
(상하이)

IFA 2021
(베를린)

IFA 2020
(베를린)

메종�앤�오브제
(상반기)

메종�앤�오브제
(상반기)

메종�앤�오브제
(상반기)

암비엔테

메종�앤�오브제
(하반기)

암비엔테
암비엔테

밀라노�가구�박람회

Consumer Goods 
Digital Day로 
축소하여�진행

메종�앤�오브제
(하반기)
온라인은 7월 5일-7월 11일�동안�매주 
수, 목, 금 MOM온라인�플랫폼에서 
Digital Days를�진행

밀라노�가구�박람회

F/W 패션위크
(뉴욕, 런던, 밀라노, 파리)

S/S 패션위크
(뉴욕, 런던, 밀라노, 파리) F/W 패션위크

(뉴욕, 런던, 밀라노, 파리)

S/S 패션위크
(뉴욕, 런던, 밀라노, 파리)

파리�패션위크는 Rochas 
온라인�쇼�도�함께�진행함

오프라인의�경우 50명 
제한이�있었음

돌체�앤�가바나, 조르지오�아르마니,  
에트로�세�곳�만�오프라인�진행 

02.
아래�그림은�진행�방식(취소, 온라인, 오프라인, 온/오프라인�하이브리드방식)에�대한 2020년부터�현재까지, 그리고�내년까지의�각�박람회�전망�자료입니다.
작년�팬데믹�선포�이후�즉각적으로�모든�박람회들�일정은�취소가�되었으며, 코로나19의�장기화와�함께�온라인�박람회가�열리게�되고, 또한�최근에는�축소된 
오프라인과�온라인을�동시에�진행하는�하이브리드방식으로�박람회가�개최되는�변화를�보이고�있습니다.

가전/
정보통신

패션

소비재 /
인테리어

자동차

2020 2021 2022

온라인 오프라인 온 / 오프라인 취소 미정

2020 GIMS
제네바�모터�전시회

2020 IAA
2021 GIMS
제네바�모터�전시회

2020 NAIAS

2021 IAA

2022 GIMS
제네바�모터�전시회

코로나 19
팬데믹�선포

참가�업체들의
라이브�스트리밍, 
온라인�생중계

2021 NAIAS
모터�벨라(Motor Bella)라는 
야외�행사로�대체
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코 로 나  1 9  이 후

글로벌�박람회�현황

02.
코로나19로�인해�급격하게�이루어진�디지털�전환(Digital Transformation)으로�많은�글로벌�박람회들이�온라인�생중계(Live Streaming) 방식으로�키노트나�토론을 
진행하였으며, 참여�기업들은�박람회�홈페이지, 기업�공식�홈페이지�혹은�유투브�등�각자의�방식으로�가상�쇼나�발표(Virtual show or presentation)을�진행하였습니다. 
CES 2021을�통해�발표된�삼성의�디지털�컨퍼런스�영상은�조회�수가 3378만�회에�이릅니다. 향후�온라인�행사는�비용�절감�효과는�물론�시공간적인�편의성�그리고 
소수만의�전유물이�아닌�다수에�의한�전파력�등의�이유로�그�파급력이�오프라인�행사와�비슷하거나�그�이상으로�확산될�것으로�보여집니다. 코로나19로�인해�온라인 
진행�방식의�영향력을�확인한�많은�기업들은�코로나19가�종식되더라도�온라인�행사를�병행하거나, 지속적으로�유지할�계획을�가지고�있다고�합니다.

제네바�모터�전시회 2020 
취소

12.12
중국�후베이성
우한시�원인�불명의
집단�폐렴�발생

2020.1.1
화난�수산시장�폐쇄

3.11

3.5 - 15

CES 2020

Maison & Objet 2020

1.7 - 10

메종�앤�오브제 2020 
상반기�개최

1.17 - 20

독일�프랑크푸르트 
소비재�전시회�개최

2.7 - 11

밀라노�가구�박람회 2020 
취소

4.13 - 18

뉴욕과�밀라노의 
패션위크�오프라인�취소, 
온라인으로�개최

2020.7

CES 2021
사상�최초로�온라인 
박람회�개최

2021.1.11 - 14

뉴욕, 밀라노, 런던, 파리의 
패션위크 소규모�오프라인과 
온라인�동시�진행

메종�앤�오브제 2020 
하반기 온라인�개최

2020.9

MWC 2021, 
온오프라인�동시에 
하이브리드로�진행

6.28 - 7.1
독일�뮌헨 IAA 모빌리티 
박람회 온오프라인 
하이브리드�개최�전망

9.7 - 12

메종�앤�오브제 2021 
하반기 온오프라인 
하이브리드�개최�전망

2021.9

1.11
중국에서�코로나19로�인한 
첫�사망자(61세�남성) 발생

1.19
대한민국 1번�확진자�발생 
(중국�우한에서�입국한 
중국인�여성, 35세)

1.16 - 23
싱가포르�컨퍼런스
감염 5개국�전염

6.28

7.14 - 기준
누적�확진자 1억 8천 8백만명

2021.1.25
누적�확진자 1억명�돌파

CONNECTED IMPACT
디지털의�영향력

DIGITAL TRANSFORMATION
디지털�전환

2021.1 2021.22020.72020.42020.12019.12 2021.9

세계보건기구(WHO)
코로나19에�팬데믹
(Pandemic) 선언

전세계�기준�코로나19 
누적�확진자 1,000만명�돌파

Ambiente 2020

GIMS 2020

Salone Mobile, Milano 2020

New York Fashion week

Fashion week
New York, Milan, London, Paris

Milan Fashion week

개최

Maison & Objet 2020

Maison & Objet 2021

0
‘20.M1 M3 M6 M9 ‘21.M1

500

1,000

1,500

2,000

2,500
2,356

1,771

1,058
849
361
343

세계 COVID-19 누적�확진자�수

미국 유럽연합 인도 브라질 러시아 영국
출처 : kird, 2021년�다보스�아젠다�위크의�주요�내용과�시사점 (현대경제연구원, 2021.1.22.)에서�재인용

출처 : GMI, [Vol.45_Golbal Events] 
온라인 CES와�다보스�포럼이 
남긴�교훈들�에서

CES
2020

4,500

1,943

CES
2021

참가
업체
(사)

CES
2020

175,000

80,746전체
참가자
(명)

CES
2021
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부록.
해외�박람회�참가

방 법 � 소 개

코로나19 백신에�의한�기대감으로�내년도�박람회�참여에�대한�관심이�뜨겁습니다. MWC를�포함하여�세계 3대 IT 박람회라고�불리는 CES의�경우, 이미�주관사인 CTA에서 
CES 2022의�참가신청을�받고�있습니다. CES는 CTA에서�승인한�기업에�한해서만�참가가�가능하기에�사전에�충분한�이해와�준비가�필요합니다.
참가�방법에는�크게�국고�지원을�받아�한국관에�참가하는�방법과�국고�지원�없이�개별�참가하는�두�가지�방법이�있습니다.

개별참가를�희망하시는�경우, CES 홈페이지를�통해�직접�등록하시거나, 국내 
에이전시�등을�활용하여�참가�신청을�하실�수�있으며, 신청은�최대한�빠르게 
하는�것을�추천�드립니다. 

(통합) 한국관�신청 : https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfJNEtaR_xVPKuY6zs23De18ZWv8gjUMG9UteDrlTTwJBivA/viewform

국고지원을�받아�한국관에�들어가길�희망하시는�기업에서는�다음의�내용을 
주의�깊게�확인하시고, 자세한�정보는�각�지자체의�사이트�내�지원�사업�안내 
정보에서�확인하실�수�있습니다.

국가관 - 통합�한국관
국가관�참여�가능�위치
Eureka park, Design & Source, 
Country Pavilion

참가�방법

신청서(CES시스템)를�찾을�수�없음

완제품이�아님 신기술이�아님 이미�판매중인�제품임웹사이트(영문)가�없음

시장에�다수의�제품이�있음 소비자�기술�제품이�아님

참가시�유의�사항

20.1.1 이후제품�출시하고
브랜드�보유기업

Eureka Park
(Sands expo)

<통합�한국관�주관기관 - 국고지원>
KOTRA, KEA, 경남테크노파크, 

창원산업진흥원, 
경기도경제과학진흥원(용인시)

(통합공고중) www.gep.or.kr > 참가신청 
- KOTRA단체참가

* 2회�참가�가능

7월한�신청시�약 2-3주�소요

CTA 신청서작성 심사

참가사 통합�한국관�참가위치

신청�방법 & 주관기관

CTA 심사 & 부스배정

CES홈페이지 - register에�직접�등록 
혹은�국내 Sales Agent (KICTA, 에이스 
마케팅�등) 활용
(국고는�미지원이나�참가�행정대행�가능, 단�수수료가 
부과될�수�있으므로�사전�확인�바람.)

개별�참가

CES 홈페이지�참가신청

CES의�경우, 다음의�승인�조건에�부합하지�않는�경우, 참가하실�수�없으니�이점�유의바랍니다.
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