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목  차 



 일반현황 

 

 

 

 

 

 전문현황 

- 시장명 : 양평물맑은시장 

- 소재지 : 경기도 양평군 양평읍 양근리 166-9번지 일원 

- 대표자 : 고건덕 

- 구   분 : 등록시장, 인정시장 

- 등록일 : 2008. 10. 31.(현위치 개설일 1965년) 

점 포 수 (개) 

합  계 자기 
소유 

임차 
점포 기타 빈점포 

노점상인 

등록 비등록 

391 55 306 30 - 272 

종 사 자 수 (명) 

합  계 자기 
소유 

임차 
상인 종업원 빈점포 

노점상인 

등록 비등록 

475 55 306 114 - 272 

양평물맑은시장 현황 



양평물맑은시장 <5일장> 

 

 

 

 

 

 

- 경기도에서 최대 규모의 260여 년 역사를 자랑하는 정기시장 

 

- 양평역과 양평군청 사이 골목의 십자골목과 공영주차장 부지 전체 

 

- 매월 3, 8, 13, 18, 23, 28일날 장이 서며, 넓은 공영주차장과  

   서울에서 50분거리, 중앙선 양평역 인근에 위치하여 접근성 용이 

대상지 
5일장 

양평물맑은시장 현황 



양평물맑은시장 <시장1길> 

 

 

 

 

 
- 2011년 11월 점포 간판정비, 2013년 5월 지중화사업 및 2013년 12

월 아케이드 완료,  차 없는 거리 운영으로 방문객 편의 제공 

 

- 침체된 골목 활성화를 위해 먹거리골목 추진위원회를 구성 

 

- 2015년 4월부터 5일장에 ‘시장1길 문화장터’ 행사 개최. 양평군민들이 

직접 만든 먹을거리, 수공예품 등을 판매하는 문화장터로 공연 등 볼거

리 제공 

대상지 

시장1길 

양평물맑은시장 현황 



 양평 친환경 농·특산물 주말시장 

 

 

 

 

 
- 2009년 6월 최초 개장. 매주 토요일 공용주차장에서 양평 친환경농산물인증을  

    받은 30여 농가가 참여하는 직거래 장터 

 

- 주요 품목은 계절 채소, 임산물, 과일, 가공품(장류, 떡류, 발효효소)로,  

   양평군에서 생산된 농산물만 판매 

대상지 

친환경 농 특산물 

주말 시장 

양평물맑은시장 현황 



문화관광형시장 육성사업 

주요지원사업 형태 
 

◦ 특성 발굴·개발 : 시장고유문화와 연계한 스토리텔링, 먹거리, 즐길거리, 볼거리, 살거리, 체험거리 조성 

◦ 관광자원 개발 : 지역특산물 브랜드화, 문화·관광 콘텐츠 개발 

◦ 시장 자생력 육성‧강화 : ICT 융합, 동아리육성, 수익모델 창출을 위한 마케팅‧교육․컨설팅․홍보 

◦ 사업예산 : 16억원 (2013. 6 ~ 2015.12 / 3년간) 

“전통시장 고유의 문화 전통을 가미해 관광명소로 만드는 노력을 해야 한다” 
(‘08.3.4, 국무회의, 대통령 지시)  

ICT융합 
 
 
 
 
 
 
 

자생력강화 
 
 
 
 
 
 
 

기반시설 
 
 
 
 
 
 
 

이벤트행사 
 
 
 
 
 
 
 



Why? 

왜  국민디자인단  인가? 



국민디자인단  구성 

전통시장 국민디자인단(10명)  

 

 

 

 • 서비스디자이너 : 강동선 

• 전문가 : 장수현, 방장혁 

• 탐험대원 : 고건덕, 박수형, 김하나, 백문정, 박재민, 장정은 

• 정책가이드 : 안동명 

추진경과 

 

 

 

 • 운영기간 : 2016. 7. 15 ~ 10. 25 

• 주요내용  

  - 양평군 국민디자인단 발대식 및 전체 워크숍(7.15) 

  -  하반기 국민디자인 특화과제 선정(9.7) 

  - 국민디자인단  활동(6회, 9.19~10.25) 



서비스디자인 프로세스 



데스크리서치 및 현장조사 



설문조사 



상인 및 지역주민 인터뷰 



이해관계자맵/ 비지니스모델캔버스 



퍼소나설정 



고객여정맵 



문제점 도출 



아이데이션 



브레인스토밍/ 만다라트 



아이디어구체화 



스토리보드 



 특  성 

 

 

 

 

 

 

 

-  양평역과 연결된 시장입구와 아케이드 구간인 ‘시장1길’과 연결 

- 다른 골목에 비해 매운 음식점이 밀집 

  (닭발, 족발, 찜닭, 닭볶음탕, 떡볶이, 낙지볶음, 감자탕 등) 

음식점 
(매운음식점) 

의류 미용 기타 합계 

점포수 19(8) 5 4 11 39 

특화골목 대상지 선정 

 문제점 

 

 

 

  - 시장지원사업에 대한  골목 상인들의 소외감  

  - 어둡고 낙후된 환경으로 인해 청소년 탈선 장소로 이용 



핫로드 특화골목 아이디어 



핫로드 특화골목 아이디어 



핫로드 특화골목 아이디어 



26 

양평 물 맑은 시장을 방문하여 
만들었던 추억을 녹음하고 나눈다. 



27 

방송국을 통한 상인의 솔직 담백한 삶의 이야기
를 들어본다. 



28 

사랑하는 가족, 친구, 연인에게 메세지를 남겨 
다시 찾아 들을수 있도록 한다. 



핫로드 특화골목 아이디어 



핫로드 특화골목 아이디어 



 시장을 찾는 고객이 원하는 부분에 대한 새로운 시각을 제시하고 개선 방향 모색 

 명확한 컨셉(HOT ROAD)  도출을 통해 먹을거리와 볼거리 컨텐츠의 융합 

 한번 찾은 사람의 기억속에 남아 다시 방문할 수 있는 전통시장 특화골목 조성 

 특화골목 시장 상인들의 적극적 참여를 통한 시장 활성화 및 소득증대  

기대 효과 



향후 계획 



시장의 두 얼굴 



감사합니다. 


