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발간사

창립 20주년을 맞이하여

정부의 적극적인 수출 확대 정책을 배경으로 낙후된 디자인 • 포장의 개선을 통해 우리상품의 국제 경쟁력을 강화 시 

키기 위한 목적으로 1970년 5월 19일에 설립된 한국디자인포장센터가 금년으로 창립 20주년을 맞게 되었습니다.

돌이켜 보면 센터가 걸어온 지난 20년의 기간 동안 우리 나라의 산업 • 경제적인 환경과 국제적인 위상은 엄청난 변 

화를 거듭해 왔습니다.

70년도 당시 10억 달러에 불과 하던 수출액이 600억 달러를 넘어섰으며, 국제적으로는 선진국들도 경계의 빛을 감추 

지 못하는 세계 10위권의 무역국으로 부상했습니다.

나아가 이러한 경제성장을 배경으로 산업구조가 노동집약적 저부가가치 산업에서 기술집약적 고부가가치 산업 위주 

로 발전됨에 따라 디자인과 포장의 중요성이 크게 부각되면서 이 분야에도 괄목할만한 발전과 변화를 가져 왔습니다.

과거, 주문생산과 모방생산에만 의존하던 생산 방식을 탈피해 이제 대기업 뿐만 아니라 중소기업까지도 디자인과 

포장 전담 부서를 두고 자사 상품의 부가가치를 높일 수 있는 독창적인 상품 개발에 박차를 가하고 있으며, 포장 산업 

은 GNP의 2%를 점할 정도의 거대한 산업군（產業群）으로 성장했습니다.

정부의 정책적 지원과 관련 종사자 여러분들의 각고의 노력에 의해 이룩된 디자인 • 포장 산업의 이와 같은 성장은 

상품경쟁력 강화를 통한 수출 증대에 크게 기여했으며, 아울러 이러한 결실이 있기 까지에는 20년간 이 분야를 육성 - 

발전시키기 위한 센터의 활동도 미흡하나마 일조를 담당했다고 생각합니다.

그러나 최근 급변하고 있는 국내외 경제 환경은 과거와 같은 순탄한 경제 성장을 어렵게 만들고 있으며, 각국의 보 

호 무역주의 장벽과 고임금에 따른 원가 상승의 압박 등으로 수출 신장세가 둔화되면서 실제 현재의 국내 경제상황은 

매우 어려운 처지에 놓여 있습니다.

따라서 자원 빈국인 우리나라가 이러한 어려움을 딛고 지속적인 경제성장을 유지시켜 나가기 위해서는 국제 무역시 

장에서 우위를 점할 수 있는 경쟁력 있는 상품개발을 통해 수출 신장률을 계속 증가시켜 나가는 길 뿐이라 생각합 

니다.



현재 국제 시장의 동향에 비춰볼 때 품질이 비슷한 경우, 비가격 경쟁분야이면서도 부가가치 창출과 구매력 유발에 

가장 핵심적인 요소가 되는 디자인과 포장에 의해 상품의 시장성이 결정되고 있는 실정입니다. 이런 점에서 볼 때 앞 

으로 더욱 치열해질 무역 경쟁 속에서 국가 경제 발전을 위해 우리가 목표한 바 수출 실적을 계속 달성해 나가기 위해 

서는 선진국에 뒤떨어지지 않는 수준의 디자인 ・ 포장의 개발이 선결 과제라 하겠습니다.

이제 성년으로서 새로운 출발을 다짐하고 있는 센터는 이러한 점을 깊이 인식하여 현재 수행하고 있는 각종 연구 개 

발 및 지원 사업을 보다 장기적인 안목에서 효율성 있게 추진함으로써 우리 나라 경제 발전과 수출 증진에 실질적으로 

기여할 수 있는 디자인 - 포장 산업으로 육성시키기 위해 최선의 노력을 경주해 나갈 것입니다.

오늘에 이르기 까지의 발자취를 되돌아 보고 과거에 대한 성찰과 함께 새로운 도약을 기약하는 의미에서 이제 창립 

20주년을 맞은 센터는 지난 기간의 활동을 한 권의 기록으로 묶어「한국디자인포장센터 20년사」를 발간하였습니다.

우리나라 디자인 • 포장산업사（史）와 호홉을 같이 해온 센터의 이 기록들이 앞으로 이 분야의 육성 • 발전을 위해 조 

금이나마 도움이 되기를 바라면서 오늘의 센터기 있기까지 지도 - 편달해 주신 상공부를 비롯한 유관기관과 학계, 업 

계 및 관련 종사자 여러분들께 진심으로 감사드립니다.

1990년 5월

조 4 斗
한국디자인포장센터

이사장 조 진 희



격 려 사

우리나라 디자인 • 포장산업 발전에 많은 기여

먼저 우리나라 디자인 포장 분야의 발전에 중추적 역할을 하여 온 한국디자인포장센터의 창립 20주년을 진심으로 축 

하드리며, 그 기념사업의 일환으로 그 동안의 발자취를 체계적으로 정리하여 “한국디자인포장센터 20년사''를 발간하 

게 된 것을 매우 뜻깊게 생각합니다.

더욱이 지금과 같이 수출을 증진시키기 위한 경쟁력 강화가 절실히 요구되고 있는 시점에서, 20년사의 발간은 상품 

의 경쟁력을 결정하는 중요한 요소 중의 하나인 디자인 포장 분야의 발전상을 함께 돌아보고, 나아가 앞으로의 방향을 

생각해 보게 되는 계기가 된다는 점에서 큰 의의가 있다 할 것입니다.

우리 경제는 그간 견실한 제조업 기반 위에서 대외지향적 전략을 통하여 세계 유례없는 고도의 수출신장과 경제성장 

을 이룩하여 왔습니다.

한국디자인 포장센터는 1970년에 한국수출디자인센터 , 한국포장기술협회 및 한국수출품포장센 터를 합병하여 설립되 

어진 이래, 디자인 포장 개선을 통한 수출상품의 고급화로 수출경쟁력을 제고시키는 데 많은 기여를 하여 왔습니다.

한국디자인포장센터 설립 당시에는 우리 산업의 형편은 대부분 주문생산이나 모방생산에 의존하고 있어서, 인적 자 

원면이나 기술축적면에서도 독자적인 디자인 포장 개발여건은 거의 갖추어지지 않았던 것이 사실입니다.

이와 같은 초기의 어려운 여건 속에서 출발한 한국디자인포장센터는 이 분야의 전문기관으로서 지난 20년동안 디자 

인 포장에 관한 각종 연구개발 및 진흥사업 등을 꾸준히 실시하여, 우리나라 디자인 포장의 수준을 향상시킬 수 있는 

기반을 다져 왔습니다

최근들어 원화절상과 임금인상 등 여러 가지 요인으로 인해 약화되고 있는 우리 상품의 경쟁력을 조속히 회복하기 

위해서는, 모든 부문에서 기술 혁신과 경영 합리화, 품질 개선 등 생산성 향상 노력이 절실히 요구되고 있으며, 정부 

에서도 경쟁력 향상을 위한 여러 대책을 수립, 추진하고 있습니다.



특히, 다품종 소량생산의 추세와 소비패턴의 개성화, 차별화에 부응할 수 있는 산업디자인 및 포장기술의 개발은 제 

품의 부가가치를 가장 단기간 내에 높일 수 있다는 점에서 그 중요성이 더욱 강조되고 있습니다.

이러한 시대적 요청에 맞추어 한국디자인포장센터에서는 우리 상품의 고유 모델을 개발하여 수출을 증대시킬 수 있 

도록 기술개발 노력을 더욱 강화하여 주시고, 또 이를 기업체에 널리 보급하여 당면 경제 난국을 조속히 극복하고 선 

진경제로 진입하는 데 큰 역할을 해주실 것을 당부드립니다.

끝으로, 2(X)0년대를 향한 전환기에서 성년을 맞고 새로운 각오로 출발하는 한국디자인포장센터의 무궁한 발전을 기 

원합니다.

1990년 5월

冰-招勺

상공부장관 박 필 수



축 사

90년대는 성숙 • 도약 단계로 발전하기를

한국디자인포장센터 창립 20주년을 진심으로 축하드리며, 아울러 우리나라의 디자인 •포장 발전을 위하여 맡은 업 

무에 최선을 다해오신 센터 임직원 여러분의 노고에 대하여 경의를 표하는 바입니다.

오늘날 우리경제가 세계 10위권의 무역대국으로 성장했음에도 불구하고, 우리나라의 수출 상품이 제값을 받지 못하 

고 시장 지배력이 상대적으로 취약한 것은 우리나라 경제 정책이 수출 증진을 통한 양적 성장에 주안을 두어 추진되어 

왔으며, 동시에 품질 향상과 디자인 • 포장 개발 등 질적인 면에는 소홀했기 때문으로 생각됩니다.

이렇게 볼 때 수출에 의존하는 우리나라 경제 발전에 있어서는 디자인 • 포장 개발이 차지하는 비중은 매우 크다고 

하겠으며, 해외 시장에서 우리나라 수출 상품이 제값을 받기 위해서는 새롭고 독창적인 디자인 • 포장 개발 등을 통하 

여 비가격 경쟁력（非價格競爭力）을 강화해야 한다는 것은 아무리 강조해도 지나친 말이 아닐 것입니다.

따라서, 오래 전부터 디자인 • 포장분야에 효율적인 정책 수립과 막대한 투자를 통하여 고부가가치（高附加價値） 상 

품 개발로 시장 경쟁력을 확보한 미국, 일본 등 선진제국과 같이 디자인 - 포장 개발에 대한 국가적 지원이 시급하다고 

하겠습니다.

돌이켜 보면 한국디자인포장센터는 지난 1970년 수출 입국의 기치 아래 국가적인 관심사로 창립되었으나 그 후 각계 

의 관심소홀과 에산의 자급자족이라는 어려운 여건을 극복해 가면서 디자인 - 포장 기술에 관한 연구 개발, 지도, 정보 

수집 및 전파, 교육 연수, 진흥 사업을 꾸준히 전개하여 초창기 불모지나 다름이 없던 디자인과 포장 분야를 현위치까 

기 끌어올리는 데 최선의 노력을 다해 왔다고 봅니다.

창립 20주년이 되는 올해를 기점으로 해서 과거 20년간이 디자인 • 포장 기술을 도입 • 계몽 • 정착시키는 단계였다 

면, 대망의 2,000년대를 향한 앞으로 10년, 즉 90년대에는 성숙 • 도약단계로 발전시켜야 할줄로 믿습니다.

한국디자인포장센터는 그 견인차 역할을 맡아야 할 막중한 책무를 안고, 거듭 태어난다는 각오로 디자인과 포장 분 

야의 한 단계 높은 발전을 위해 더욱 정진해 주시기를 바랍니다.

끝으로, 한국디자인포장센터의 창립 20주년을 다시 한번 축하드리며, 센터의 무궁한 번영과 발전이 있기를 기원합 

니다.

1990년 5월

囱W '比/

국회상공위원장

국회의원 허 경 만



축 사

우리나라 디자인 발전의 디딤돌이 된 KDPC

한국디자인포장센터가 올해로 창립 20주년의 성년을 맞이하게 된 것을 진심으로 축하드립니다.

디자인이란 용어조차도 생소하게 여겼던 1970년대의 창립 당시 우리나라 현실에서 황무지와도 같은 어려운 여건 속 

에서도 불구하고 20년의 긴 세월을 면면히 이어가며 중소기업의 산업 제품에 대한 디자인 개선 업무 외에도「산업디자 

인」지의 발간, 대한민국산업디자인전 및 각종 디자인 단체전의 유치, 세미나 개최, 디자인 단체에 대한 지원 등을 통 

해 업계 및 학계를 걸친 사회전반에 미친 센터의 공헌은 우리나라 디자인 발전에 커다란 디딤돌이 되었을 뿐만 아니라 

그간의 눈부신 경제 발전과 산업 및 문화의 성장에 촉진제 역할을 하였다해도 과언이 아니며, 이러한 발전은 센터의 

지속적이고 헌신적인 노력의 결과라고 사료됩니다.

앞으로 고도 경제 성장으로 인한 미래의 산업사회는 디자인에 대한 사업도 보다 다양해지고 전문화되어 가며 고도의 

테크닉을 요구하는 시대로 접어 들것이라 생각합니다. 따라서 센터에서도 더욱 왕성한 의욕과 함께 원대한 계획 아래 

명실공히 산업 중흥 및 디자인 발전을 통한 문화 창달이라는 불변의 창립 정신으로 우리나라 디자인계의 발전을 위해 

보다 더 세심한 배려를 기울여 국제화 시대에 따른 괄목할 만한 발전의 계기를 만들어 주시길 기대합니다.

끝으로 저희 협회를 위해 지속적으로 큰 지원을 하여 주심을 협회 회원과 함께 감사드리며 다시 한번 창립 20주년을 

축하함과 아울러 센터의 무궁한 발전을 기원합니다.

1990년 5월

대한산업미술가협회

이사장 황 종 례



축 사

20년사는 디자인계 전체의 자산

한국디자인포장센터 창립 20주년을 진심으로 축하 드립니다.

더욱이 창립 20주년을 맞아 한국디자인포장센터 20년사를 발간하게 된 것은 정말 뜻깊은 일이라 아니 할 수 없습 

니다.

한국디자인포장센터는 그 동안 국내 디자인 - 포장 분야 발전의 중추적 역할을 다해 오면서 전반적인 산업디자인의 

폭 넓은 향상을 도모해 왔으며, 아울러 국가 경제 발전과 수출 증대에도 크게 기여해 온 것은 주지의 사실입니다.

이렇게 우리나라 산업 발전의 각 분야에서 중요한 역할을 다해 오면서, 20년간 쌓아온 성장의 역사를 묶어 한 권의 

책으로 내놓게 된 것은 한국디자인포장센터의 경사일 뿐만 아니라 우리 디자인계 전체의 기쁨이자 소중한 우리의 자산 

이라고 말할 수 있겠습니다.

이 20년사는 그 동안 우리 산업 디자인계의 역사와 발전의 기록이라는 차원을 넘어 한국 산업디자인계의 자취를 되 

돌아 봄으로써 우리의 성장을 확인하는 중요한 자료가 되는 동시에, 이 분야의 보다 큰 앞으로의 가능성을 갖게 해 

준다는 데에 큰 의의를 지니고 있다고 생각합니다.

우리나라 디자인 • 포장 분야는 길지 않은 역사에도 불구하고 괄목할 만한 성장을 이루어 왔음을 볼 수 있습니다.

이 분야의 중요성은 새삼 거론할 필요가 없을 만큼 우리 산업 경제 발전에 견인차가 되어 왔으며 상품의 가치를 빛 

내주는 얼굴로서 소비자와 만나고, 우리 상품을 세계에 알리는데 첨병 역할을 해왔습니다.

산업디자인은 새로운 제품의 컨셉트와 미적인 형태를 창출하고, 상품과 사용자 사이의 커뮤니케이션을 효율적으로 

이루어지게 하면서 아울러 경쟁력을 갖게 해주어야 한다고 생각합니다.

때문에 산업디자인은 신제품의 성공을 위해 요구되는 가장 중요한 요인으로 신제품 개발 경쟁이 치열해 질수록 제품 

의 부가가치를 높여주는 산업디자인의 중요성이 크게 부각되고 있습니다.

세계적으로 테크놀로지의 보편화 내지 평준화 현상이 나타남에 따라 기술력만으로는 제품 경쟁에서 우위를 점하기 

어려워지기 때문에 더욱 그렇다고 볼 수 있습니다.



시장 경쟁력을 높이기 위해 새로운 제품을 개발함에 있어서도 사용자의 욕구를 충족시켜줄 수 있는 합리적인 기능과 

매력적인 형태가 조화를 이룰 수 있도록 디자인하는 일이 제품 성공의 지름길이라는 사실은 이제 새로운 것이 아닙 

니다.

따라서 보다 편리하고 경제적이며, 심미적인 제품을 창조하는 데 있어 선도적 역할을 하는 디자인은 이제 새로운 기 

업의 병기로 불리워지기도 합니다.

앞으로 국제적인 경쟁력의 심화, 제품의 품질에 대해 소비자가 갖고 있는 기대치의 상승, 제품과 상표에 대한 기호 

의 급격한 변화, 그리고 짧아지고 있는 제품의 생명 주기 등으로 인하여 제품 전략에서 차지하는 산업디자인의 위상이 

더욱 비중이 커질 것으로 예상됩니다.

때문에 한국 산업 디자인계는 세계적인 수준으로 도약해야 하며 한국디자인포장센터가 그 핵심적 역할을 다해 주실 

것을 빌어마지 않습니다.

다시 한번 한국디자인포장센터 창립 20주년과 20년사 발간을 축하드리며 우리 디자인계의 미래에 대해 의욕과 기대 

를 충전시켜 주는 초석으로 남길 기대합니다.

1990년 5월

한국시각디자인협회

회장 이 태 영



축 사

우리나라 산업디자인의 창구 역할을 기대

먼저 창립 20주년을 맞는 한국디자인포장센터(KDPC)의 디자인 진흥을 위한 제반 노고와 어려운 여건에서 그 역할 

을 수행해온 데 대하여 우리 한국인더스트리얼디자이너협회(KSID) 전회원과 함께 심심한 격려와 찬사를 보내는 바입 

니다.

돌이켜보면 해방과 6.25동란의 혼란으로 인해 빈약한 산업 시설까지 파괴되어 버린 채 외국의 경제원조에만 의존했 

던 40년대,50년대는 생필품마저 모방 생산에 급급해 디자인이란 아예 없었던 시기였으며,60년대에 와서야 비로소 자립 

경제 계획 수립과 수출화 정책을 채용한 정부 정책에 따라 외국 기술 도입과 산업에 디자인의 중요성이 서서히 인식됨 

으로써 한국 산업디자인의 태동기를 맞게 됩니다.

66년도 상공부 주최로 저］1회 대한민국상공미술전람회가 개최되면서 한국 현대 디자인의 서막이 올랐고, 1970년대 

초에 설립된 한국디자인포장센터는 우리나라 산업디자인의 진흥을 위한 교량 역할을 해냈으며, 디자이너 양성과 창작 

력 증진에 기여한 대한민국산업디자인전이 금년(90년)으로 제25회를 맞게 되었습니다. 또한 108호, 20년 역사를 지닌 

「산업디자인」지 발행은 디자인 관련 종사자들에게 충실한 내용의 정보와 지식을 제공해 왔습니다. 그리고 디자이너 

등록 제도 도입은 분야별로 자긍심을 높여주면서 인적 자원 확충의 결과를 가져왔고 우수디자인상품선정제와 각종 전 

시장 등 임대 시설 제공, 외국으로부터 입수된 각종 정보 자료 제공, 중소기업체 디자인 지원 및 자문, 기업체 실무 디자 

이너들의 재교육 등 다양한 프로그램을 개발하여 센터는 그 역할을 확대하여 왔습니다. 따라서 센터가 설립된 70년대 

는 한국 산업디자인의 성장기라고 할 수 있으며, 이 시기에 한국시각디자이너협회(KSVD), 한국인더스트리얼디자이 

너협회(KSID), 한국디자인협의회(KDC) 등 디자인 단체들이 속속 창립되었습니다.

80년대는 보다 현실적이고 실제적인 디자인 활동기라고 할 수 있으며, 첨단 기술 개막과 더불어 각 분야별로 디자인 

의 질적 향상이 두드러지게 나타나면서 다양한 욕구 분출로 가치 다원주의 시대가 도래하였습니다. '86년도 아시안게 

임에 이어 88년도 인류의 제전인 제24회 서울올림픽을 성공적으로 치룸으로써 우리의 전통 문화와 현대 디자인을 세계 

에 널리 소개하는 계기를 마련했으며, 세계 속에 한국의 자긍심과 이미지를 심는 데 성공하여 국제적인 지위를 향상시 

켰습니다.

한국디자인포장센터가 출범하기 전후하여 현재까지 20여 년간은 우리나라 건국 이 래 가장 강렬하게 환경 변화가 요 

구된 시기였으며, 바로 이 시기에 필연적으로 탄생된 한국디자인포장센터는 향후 10년 2천년대까지 한국 산업디자인 

의 창구로서 디자인계를 발전적인 방향으로 이끌어야 하는 비젼과 책임을 안고 있다고 하겠습니다.

디자인은 변화에 대처 (againsts)하기도 하고 변화를 일으키기도 (forth) 하는 변화의 동인(motivation)이라고 합니다.



디자인은 변화의 과정이며, 우리의 태도가 어떠 하든 변화는 불가피한 것이며, 인류의 역사는 이러한 변화의 역사인 

것입니다.

이와 같이 20세기말 산업디자인은 산업의 발달과 사회의 변화로 여러 가지 지식과 경험을 축적하여 산업 사회에 뿌 

리를 내 렸으며, 각 나라들은 자기 나라의 부의 수단으로 산업 디자인을 진흥 - 발전시 켜 가는 과정에 있으며, 건축 • 산 

업디자인 ・ 시각디자인 - 공예 분야 등은 개개의 영역을 뛰어넘어 총체적인 산업디자인을 향한 움직임이 일고 있어 어 

떻게 통합 디자인으로서 공통 분모를 규명하여 호환성을 창출하느냐에 그 목표가 정해져야 겠습니다. 한국디자인포장 

센터는 이제 앞으로 각 영역에서 발생된 제반 문제점들을 종합하여 인간이 사회 생활을 하는 데 필요한 다양한 정신 

적, 물질적 요구（기대）를 구체화시켜 생활 환경에 적응시켜 가는 과정으로의 디자인 개념을 정립시키고., 인간의 가치 

다원론에 부응하는 정보산업사회에 대처하고 적응할 수 있는 비젼을 제시해 나아가야 할 것입니다.

21세기 후기 산업사회에서 요청되는 산업디자인 정책은 이제 '디자인은 비즈니스'라는 디자인 매니지먼트의 새로운 

시각을 정립하는 문제이며, 디자인산업이 상품의 새로운 기능을 창출한다는 인식과 문제 해결을 위한 다양한 도구 개 

발을 위해 논리와 체계 그리고 구체적인 실행 방법이 제시되어야 할 때입니다.

한국디자인포장센터에서 수행하고 있는 모든 분야의 진흥 과제는 보다 조직화된 연구 단체나 관련 학계 및 산업체와 

공동으로 연구 - 개발하여 결과를 선택적으로 활용하는 방법도 고려해 볼 일이라 생각하며, 센터의 명칭도 미래의 비 

젼에 알맞은 명칭으로 변경하여 목표와 방향을 명확하게 드러낼 필요가 있다고 봅니다.

끝으로 창립 20주년을 맞은 한국디자인포장센터의 앞날에 무궁한 발전 있기를 기원하며 오늘날 우리 모든 사람들에 

게 분발을 촉구하는 쉐이커（Shaker）사람들의 명언인 “마치 1000년을 사는 것처럼（품질을 우수하게）, 그리고 마치 내일 

죽을것 처럼 （열심히）일하시오”라는 말을 빌려 글을 맺고자 합니다/

1990년 5월

한국인더스트리얼 디자이너협회 

회장 안 종 문



축 사

정책기관으로서의 역할을 기대

한국디자인포장센터의 창립 20주년을 맞이하여 그간의 노고를 진심으로 경하하는 바입니다.

센터가 설립될 당시의 경제 상황을 돌이켜 보면 60년도의 우리나라 산업은 품질 위주보다 물량 위주가 주목표가 되었 

으나 '70년도에 들어오면서 물량과 품질을 동시에 수용하여야 하는 양면성을 해결하여야 하는 문제점이 대두되었습니다.

품질의 고급화는 상품의 고급화를 의미하는 것으로서 여기에는 제품 자체의 품질과 디자인 - 포장의 고급화가 수반 

되어져야 가능한 일이었기 때문에 정부 당국자나 업계에서는 제품의 품질은 어느 정도의 수준에 이르렀으나 디자인 포 

장이 낙후되어 상품의 고급화, 즉 제값 받기가 어려워 디자인 - 포장의 개발이 시급하다고 판단하여 취약 산업으로 지 

정, 육성하게 되었던 것입니다.

60년대 중반 디자인 • 포장 단체로서는 （사）한국포장기술협회와 （사）한국디자인센터가 있어 협회 기능을 시도하려 

하였으나 업계의 규모나 이해 부족으로 본래의 기능이 미흡한 상태였었습니다.

이에 따라 정부가 일차적으로 수출품 포장에 없어서는 안되는 골판지 상자만이라도 국제 수준으로 끌어 올려 수출품 

의 파손부터 막아보자는 취지에서 1969년 （재）한국수출품포장센터를 무역 특혜 자금으로 설립하여 장비와 원재료를 

미국 • 일본으로부터 도입, 국제 수준의 골판지 상자를 수출업체에 공급하게 되었던 것입니다.

그 후 수출품을 고급화하기 위해서는 포장의 연구 개발과 디자인 고급화 없이는 불가능하다는 정부의 판단하에 한국 

수출품포장 센터가 한국 포장기술 협회와 한국수출 디자인센터를 흡수 합병하여 디자인과 포장의 본산으로 육성하자는 

계획하에 설립을 본 한국디자인포장센터가 금년으로 20주년을 맞이하게 된 것은 그 동안 우리 포장 산업의 발전에 기 

여한 공로와 함께 포장인의 한 사람으로서 대단히 경하할 일이라 생각합니다.

이제 우리나라 포장 산업도 규모나 품질면에서 선진 대국의 수준에 도달하였고, 지금까지의 상품 포장 지원의 포장 

산업에서 벗어나 직접 포장재가 수출되는 수출 산업 업종으로 탈바꿈하게 된 지금 센터는 그 기능면에서 종래의 수출 

지원의 개념을 탈피하여 전략 산업의 지원이라는 기능이 요구되고 있습니다. 때문에 관련 업계와의 유대를 더욱 공고 

히 하여 전반적인 포장 산업의 균형적인 발전과 합리화를 위한 정책 기관으로서의 역할이 연구 개발이나 진흥 사업 

보다 중요시되는 점을 감안하여 앞으로의 운영에 적극 반영해 주시기를 바랍니다.

센터 창립 20주년과 지금까지의 업적에 대하여 다시 한번 축하와 감사의 말씀을 드리며 앞날에 무궁한 발전과 번영 

이 함께 하시기를 진심으로 기원합니다.

한국포장기술인협의회

회장 김 선 창



축 사

포장전문인 양성에 주력해주길

한국디자인포장센터 창립 20주년을 진심으로 축하드립니다.

돌이켜 보면 센터의 지난 20년은 우리나라 포장 산업 발전의 20년이라 할 수 있을 것입니다. 정부의 강력한 수출 확 

대 정책이 펼쳐지고 있던 저12차 경제개발 계획 기간중인 1970년에 설립된 한국디자인포장센터는 당시 불모지와 다름 

없었던 국내 디자인 및 포장 산업의 육성 발전을 위하여 연구 개발 사업, 진흥 사업, 정보제공 사업 등 우리나라 디자 

인 - 포장 산업의 활성화에 선도적인 역할을 주도해 옴으로써 수출 증대와 경제 발전에 크게 기여했다고 봅니다.

창립 당시 우리나라 일부 대학교에 디자인 전공 학과가 개설되어 있어 이 분야의 전문 인력은 어느 정도 충당이 되 

었으나 포장 분야는 아직까지도 전공 학과가 개설되고 있지 못한 실정입니다. 따라서 센터가 포장 전문 인력 양성을 

위해 시작한「포장관리사」교육과정이 현재까지도 국내 유일의 포장 공학 전문 기술교육으로 육성되고 있는 줄로 알고 

있습니다. 현재 제23기까지 총 1,067명이 배출된 俞, 이들이 전국 각 기업체 및 학계, 연구소, 기타 지도 기관 등에서 

국내 포장 산업을 이끌어가는 핵심적 역할을 할 수 있도록 양성시켜 준 센터측에 한국포장관리사회를 대표해서 감사의 

말씀을 드리는 바입니다.

미래의 산업은 소비 시장 주도형이 되어 포장의 판촉 기능이 더욱 중요해질 것이며, 세계는 하나라고 일컫는 작금의 

좁아진 세계를 통해 상품 판매 범위가 더욱 확대될 것이므로 포장합리화를 통한 물적 유통의 효율화가 원가 절감의 

마지막 보루라고 할 수 있습니다. 따라서 이는 상품의 생산과 판매에 포장이 미치는 영향이 더욱 커질 수 있다는 것 

을 확실하게 암시해 주고 있다고 봅니다. 이러한 배경에서 아직 국내에 포장 전공 학과가 없는 만큼 포장관리사 과정 

을 더욱 더 활성화시켜서 우리나라 포장 산업 발전을 위해 기초 학문을 계속적으로 제공해 줄 것을 당부드리며, 또한 

아직도 대부분의 중소기업과 영세기업에는 포장 전문 인력이 부족한 실정임을 감안하여 기술지도와 교육 연수 사업을 

강화함으로써 포장 전문 지식이 국내 모든 기업에 전파되어 국가 경제 발전에 이바지할 수 있도록 배전의 노력을 부 

탁드립니다.

국내 포장 산업의 오늘날의 발전이 있기까지 헌신적인 노력을 아끼지 않는 한국디자인포장센터 임직원 여러분들 

께 충심으로 감사드리며 창립 20주년을 맞이하여 보다 큰 발전이 함께 하길 기대하는 바입니다.

1990년 5월

한국포장관리사회

회장 이 세 원



츠^ 사

한국의 디자이너들에게

한국디자인포장센터는 설립 이래 20년 동안 한국의 산업 문화와 환경 개선을 위해 노력해 왔습니다.

20년이라는 기간은 역사적인 관점에서 본다면 긴 시간이 아닐지도 모르지만 센터를 목표한 방향으로 지속적으로 발전시켜 나가기 위한 여 

러분들의 의지와 그리고 이를 위한 헌신적인 노력과 열의를 보여주기에는 충분한 시간입니다.

앞으로 다가올 미래에는 물질적 환경을 이루면서 계획적이고 필요에 의해 행해진 디자인물들이 그 형태 하나하나를 통해 국제적인 문화 

로서의 힘을 지니며 중요성을 더해 갈 것이라는 사실을 ICSID 회원처럼 활동적인 디자이너들은 잘 알고 있습니다. 이것은 디자인 행위 자 

체의 중요성과 함께 산업 활동에 의해 이룩된 물질적 환경뿐만 아니라 하나의 개체를 이루는 모든 사물의 디자인에도 관련되는 것입니다. 

때문에 인간의 가치를 실체화시키기 위한 디자인의 역할을 위해 산업체와 디자인 분야 진흥기관의 상호 협조 관계는 앞으로 더욱 강조될 것 

입니다.

디자인 언어는 사물의 언어이며, 환경의 언어입니다. 그것은 우리들에게 문화의 성취도와 기술 추세와 그리고 의사 결정의 방향을 제시해 

주는 풍부한 어휘를 지닌 훌륭한 국제 언어입니다. 또한 기능과 형태를 나타내는 비언어학적 언어이며, 공간의 제약을 받지만 그것이 제시 

하는 메시지는 국제적인 것입니다. 나는 사람들이 3차원적인 사물과 환경의 메시지를 읽게 되기를 바랍니다. 그렇게 된다면 우리들 주위의 

물질적 환경의 나쁜 측면뿐만 아니라 좋은 측면의 가치에 대해서도 동시에 이해할 수 있게 될 것입니다.

점차 확대되고 있는 국제화 사회에서 보다 효과적인 기능을 할 수 있는 산업 문화를 육성하기 위해서는 과학 기술의 발전상황을 주의 깊 

에 살펴보고 개개의 기술이 지닌 독특한 성질과 독립적인 요소들을 잘 유지시킨 다음 완전한 실체로서 전세계에 전파해야 합니다.

산업디자인은 창조적인 사회 활동입니다. 전문적인 관점에서 본다면 산업디자인의 목적을 다음과 같이 간단한 말로 정의 내릴 수 있습 

니다. “인간과 자연과 기술 사이의 관계를 바람직한 방향으로 균형을 잡아주는 것.”

이 말은 어쩌면 ''낭만적”으로 들릴지도 모르지만 다른 한 측면에서 보면 이 말이 뜻하는 바는 모두 정확한 것입니다. 어떤 경우에는 상업 

적 가치나 목적이 가장 우선되지만 또 다른 경우에는 아름다움에 대한 심미적 가치가 전면에 나오기도 하며 때때로 기술적 지식이 가장 중 

요성을 갖기도 하지만 또 어떤 때는 결코 무시될 수 없는 생태학적인 가치가 앞서기도 하는 것이기 때문입니다. 우리들 역시 현실 세계에서 

실현시킬 수 있는 유토피아를 건설중에 있습니다.

ICSID는 현대 디자인이 목표한 바에 대한 국제적인 수준의 지식을 전파하기 위해 1957년에 설립되었으며, 한국디자인포장센터도 같은 목 

적 아래 20년간 활동해 왔습니다. 이와 같이 우리들의 업무는 국가적이지만 그것이 전하는 메시지는 국제적인 것입니다. 센터의 앞날에 성 

공과 번영이 함께 하기를 기원하며 ICSID회원 단체를 대표하여 축하를 드리게 된 것을 무척 기쁘게 생각합니다.

1990년 5월

국제산업디자인단체협의회

회장 안티 누르메스니에미



Dear Friends of Modern Design in Korea

For twenty years now your organization KOREA DESIGN AND PACKAGING CENTER has been doing active work on behalf of the 

country's industrial culture and the development of its environmental policies.

Twenty years may not be a long period measured in historical time, yet it is a convincingly long period of time to show your desire, 

dedication and eagerness to continue on the path that have chosen.

We, the activists among designers are aware that in the coming years systematic and consequent design work, which shapes our 

physical environment, will in all of its forms become increasingly important as an intemation기 cultural power. This concerns the design 

of individual objects as much as the material environment b니ilt up by the machinery of industry, with all of its inherent consequences. 

In the「이e of design the realization of human values, in collaboration with industry and promotional bodies of the design field, will be 

emphasized.

The lang니age of design is the language of objects and environments. It is a very rich international language, telling us about the 

achievements of our culture, of the tendency of our technology and of the decisions made. It is the non verbal language of function 

and form. It is a local phenomenon, but its message is international. I hope that people will learn to read the message of the 

three-dimensional objects and environments. At the same time, they will learn to understand the value of our material environment the 

good as well as the bad sides of it.

In order to develop an industrial culture that is able to function efficiently in our increasingly international world, we must caref니ly 

supervise the technological developments, preserve the individual and independent identity of that technology, and communicate it to 

the world as a complete entity.

Industrial design is a creative social activity. On a professional level its goals can be c^fined in the knowing simple statement. "To 

balance in a positive way the relationship between man, nature and technology."

The statement may perhaps seem "romantic”，yet on the other hand this is exactly what it is all about. In some instances the 

commeici시 values and goals are those that rise to the forefront, In others it is the esthetic value of beauty that is underlined. 

Sometimes the technical knowledge is of major importance, other times again it is the ecological values that cannot be ignored. We 

are building an utopia that has to be achievable on al realistic level too.

Dear friends, ICSID was established in 1957 to spread on an intemation기 lev이 knowledge about the goals of modern design. 

KDPC has now been operating for twenty years on the same principle. Our work is national, but the message is international.

On behalf of ICSID, it is a great honor and pleasure to wish KOREA DESIGN AND PACKAGING CENTER the very best of success 

and many sunny working years to come. 厂

■ 品％必&7

Professor Antti Nurmesniemi

President of ICSID



축 사

디자인을 올바른 방향으로 이끌어 주는 진흥기관

한국디자인포장센터 창립 20주년을 축하합니다. 센터는 1970년 5월 창립 이래 광범위한 기초연구 및 교육, 세미나와 

전시회 개최 그리고 디자인 • 포장 분야에 관한 출판과 정보 제공 사업 등을 통해 한국의 경제 성장을 촉진시키기 위한 

다양한 활동에 적극적으로 참여해 왔습니다.

디자인과 포장 분야에 대한 실제적인 도전이 이제 막 시작되었습니다. 디자인은 거대한 세계 공동체 사회에 영속적 

인 변혁을 일으키는 원천이 될 것입니다.

이제 20주년을 맞이한 센터의 새로운 출발점이 될 1990년은 커뮤니케이션 및 정보화 시대의 원년으로 기록될 것입 

니다. 시각 디자인은 인간이 조성한 환경에서 가장 중요한 부분을 차지하고 있습니다. 즉, 그것은 우표와 동전같이 작 

은 물건에서부터 브로슈어, 포장, 잡지, 서적 등에 이르기까지, 또한 간판이나 고속도로 표지판같은 기호 및 정보 시 

스템에서부터 대규모의 전시회에 이르기까지 모든 것을 포함하고 있습니다. 따라서 생활의 질을 향상시켜 주는 데 있 

어 디자이너가 크게 공헌하고 있다는 사실에 대해 우리는 반드시 확신을 가져야 합니다.

시각적인 커뮤니케이션과 정보 분야의 영역은 센터 설립 초창기 무렵부터 급속히 확대되어 왔으며 이러한 추세는 앞 

으로 더욱 가속화될 것입니다. 디자이너 집단에 속한 사람이라면 누구나 그들이 책임을 져야 할 중요한 역할을 반드시 

인식해야만 하는 것과 마찬가지로 시각디자인 교육을 일반 대중에게 폭넓게 실시하여 사회도 역시 시각 디자인의 권위 

를 인정할 수 있게 만들어야 할 것입니다.

일반적으로 효과적인 커뮤니케이션 디자인은 능력있는 동반자에 의해서만 고안되고 체계화되는 것입니다. 중장기 

적인 견지에서 볼 때 디자인과 정보 및 커뮤니케이션과의 관계를 수박 겉핥기식으로 이해하고 다루는 기업이나 집단은 

성공할 수가 없기 때문에 디자인이 올바른 방향으로 발전할 수 있도록 진흥하는 디자인센터가 필요한 것입니다.

결론적으로 말해 시각 디자인은 국제 언어임과 동시에 세계의 문화, 경제 및 사회의 분명한 원동력임을 부언하면서 

한국디자인포장센터의 앞날에 성공과 번영이 함께 깃들기를 기원하는 바입니다.

1990년 5월

국제시각 디자인 단체협의회 

회장 헬무트 랭거



Congratulatory Message

Congratulations to the Korean Design and Pa아⑦ging Center on the 20th Anniversary of its establishment. Since May 

1970 the Korean Deisgn & Packaging Center has been positively engaged in various Activities for the growth of the 

Korean economy, by conducting a full range of basic study education, by holding seminars, staging exhibitions, through 

p니blications and in providing information in the fi이d of design and packaging.

The real challenge in the area of the design and packaging has just begun. Design will be the source of permanent 

innovation in our emerging worldwide community. The last decade of the 20th century, at the beginning of which the 

Korean Design and Packaging Center celebrates its 2아h Anniversary-will be marked down as the beginning of the era 

global communication and information. Visual design is a most significant part of。니「man-made environment, from the 

smallest things, like stamps or coins, to brochures and pa아⑦ging, magazines and books, from semiotic and information 

systems-such as billboards and motorway signs-to large exhibitions. We must also make sure that the contribution of 

the designer is one which enhances the quality of all our lives.

The fi이d of visual communication and information has expanded rapidly since the early days of the Korea Design 

and Packaging Center and it will expand further.

Society must be educated to acknowledge the authority of design in this field but correspondingly designers, as a 

group, must become aware of their responsible and significant role throughout the world.

Effective communication design, in general, can only be conceived and organised by competent partners. Dilettant­

ism in the relationship between design and information and communication is something which in the mid에e and long 

term can be afforded neither by successful business nor by democratic institutions. A center for design makes an 

important contribution for the promotion and development in these directions.

Visual design is the international language and the visible cultural economic and social motor of the world.

I wish the Korean Design & Packaging Center all success and prosperity for the future.

Helmut Langer

President ICOGRADA



축 사

세계포장대회를 주최하기 바라면서

한국디자인포장센터의 창립 20주년을 축하합니다. 센터는 그 동안 한국의 포장 기술 및 디자인 발전을 위해 중요한 

역할을 해왔으며, 특히 포장 개선을 통한 수출 상품의 보호에 많은 공헌을 해왔습니다. 경제개발 5개년 계획의 성공 

적인 수행과 전기 ・ 전자 제품 및 기계류 등 부가가치가 높은 공업 제품 생산에 주력함으로써 한국은 연평균 12%의 내 

실있는 경제 성장을 지속해 왔으며, 이와 병행하여 포장 산업도 꾸준히 성장하고 있습니다.

센터는 또한 산업체 종사자들과 학생들을 위해 정기적인 포장 교육을 실시하고 있을 뿐만 아니라 공업 포장에서 패 

키지 디자인에. 이르는 광범위한 컨설턴트 서비스를 제공하고 있습니다.

센터는 아시아포장연맹(APF)의 회원이며, 지난 1989년에는 세계의 주요 포장 전문가들이 참석한 가운데 포장대회 

를 개최했습니다. 아울러 센터는 WPO의 정규 회원으로서 그 역할 또한 충실히 수행하고 있으며, 가까운 장래에 서울 

에서 세계포장대회를 주최할 수 있게 되기를 바라고 있습니다.

한국디자인포장센터는 훌륭한 조직을 통해 성취할 수 있는 것이 무엇인가를 포장업계에 보여준 하나의 뛰어난 본보 

기라 생각하면서 WPO 회원 단체들은 센터의 앞날에 행운이 함께 하기를 기원하는 바입니다.

1990년 5월

세계포장기구

회장 G.K. 타운센드



Congratulatory Message

I congrat니ate the Korea Design and Packaging Center on its 20th anniversary. The Center has played an impor匕nt 

role in the development of packaging technologies and design in Korea and has helped industry to improve its 

packaging and protection of goods, in particular those which are exported. Successive 5-year economic plans and 

concentrating on high added value manufactured items, including electronics, electric goods and other speci기 

machinery, have lead to substantial growth in the economy including the production of packaged items by some 12% 

per year.

The Center is also to be congratulated on its series of packaging courses for industry people and students, also 

offering a wide range of packaging consultancy in engineering and design. The Center is a member of the Asian 

Packaging Federation and was the host to a Packaging Congress in 1989 at which key experts from many countries 

contributed. The membership of the Korea Design and Packaging Center as a full member of the World Packaging 

Organisation is also to be commended and it is hoped that it will be possible to organise a World Packaging Congress 

in Seo니 in the not too distant future.

The Korea Design and Pa사eging Center is an outstanding example to the packaging community of what can be 

achieved through good organisation, co-operation and commitment, and we in the WPO wish the Center good fortune 

in the future.

匕「7一

G.K. Townshend

President World Packaging Organisation


